بسم الله الرحمن الرحيم
المقدمة : 
     الحمد لله رب العالمين ، و الصلاة و السلام على سيد النبين و إمام المتقين ، محمد بن عبد الله ، و على آله الطيبن ، و صحبه الكرام الميامين .

﴿ يَا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا اتَّقُوا اللَّهَ حَقَّ تُقَاتِهِ وَلَا تَمُوتُنَّ إِلَّا وَأَنْتُمْ مُسْلِمُونَ﴾
.

أما بعد :
فهذه دراسة متواضعة موجزة قمت بإعدادها كمتطلب رئيس من متطلبات مساق " الإعلام الإسلامي " ،ضمن برنامج الدراسات الإسلامية المعاصرة في جامعة القدس  ، و قد جعلت عنوان هذه الدراسة : " دور الإعلام الإسلامي في توجيه القيم و الأخلاق "
و الحقيقة أن سبب اختياري لهذا البحث : إنما يرجع لما للإعلام من أهمية كبرى في حياة الناس ، فهو أداة إما أن تعمل على بناء الشعوب و الرقي بها ، و توجيهها التوجيه السليم ، و حمايتها من كافة الأخطار التي تتهددها ، و إما أن تعمل على إفساد الشعوب ، و الهبوط بها إلى مستنقعات الرذيلة و الفاحشة و العنف ، فالسبب الذي قادني إلى الكتابة حول هذا الموضوع ما للإعلام من تأثير ودور فعال في حياة البشر .
أما مشكلة البحث : فهي واقع الإعلام في العالم العربي ، هذا الإعلام الذي يوجه الناس توجيهاً سلبياً مدمراً ، و يساهم في الإنحلال و الفساد ، بما يتضمنه من إيحائات سلبية ، و عنف و إباحية و إلحاد ، و جنس و جريمة .
أما فيما يتعلق بأهداف البحث : فيمكن إجمالها في النقاط التالية : 
1- إبراز دور الإعلام الإسلامي في التوجيه و الإرشاد و نشر الفضيلة .
2- بيان الأخطار التي تهدد المجتمع في حال بقاء الإعلام على صورته و وضعه الحالي .
3- تَلَمُّس أسباب غياب الدور التوجيهي للإعلام في الواقع المعاصر .
4- رسم طريق واضحة للإعلاميين تبين لهم دورهم الفعال في بناء المجتمع ، و توجيهه التوجيه السليم الذي يغرس فيه الأخلاق و الفضائب .
و الحقيقة أن هذا البحث يطرح مجموعة من الأسئلة ، و يحاول الإجابة عليها ، منها :
1- ما هو مفهوم الإعلام الإسلامي ؟ .
2- ما هي القيم و الأخلاق التي يهدف الإعلام الإسلامي لتوجيه الناس نحوها ؟.
3- كيف يسهم الاعلام المعاصر بكافة قنواته في توجيه الناس توجيهاً سلبياً ؟.
4- ومن هي الجهات التي تريد للإعلام أن يلعب دوراً هداماً في حياة الناس ؟.
5- ماهي أهم العقبات امام الإعلام الإسلامي المعاصر ؟.
6- ما هي المفاسد المترتبة على بقاء الإعلام على صورته الحالية ؟.
هذه بعض الأسئلة التي تجيب عليها الدراسة ، و قد سلكت في هذا البحث المنهج الوصفي الذي يقوم على أساس و صف الظاهرة ، و معرفة أسبابها ، و جمع المعلومات المتعلقة بها و العمل على تفسيرها و تحليلها .
و فيما يتعلق بالدراسات السابقة ، لم يكتب في هذا الموضوع إستقلالاً بشكل متكامل ، لكني لست أدعي أنني أول من كتب في هذا الموضوع ، فهناك دراسات عديدة تناولت جوانب مما تناولته هذه الدراسة ، و منها :
· كتاب : حكم الاسلام في وسائل الاعلام لعبد الله ناصح علوان .
· كتاب : التخطيط الإعلامي في ضوء الإسلام لمحمود سليمان .
· كتاب كبير السحرة في ثوب إعلامي معاصر لخالد مهنا .
خطة البحث : اقتضت طبيعة هذا البحث أن أقسمه على النحو التالي :
· المقدمة : و تناولت فيها سبب اختيار الموضوع ، و مشكلة البحث ، و منهج الدراسة ،و أهداف الدراسة ، و الأسئلة التي تجيب عليها ، و الدراسات السابقة ، و منهج الدراسة ، و خطة البحث .
· الفصل الأول : الإعلام الإسلامي و آليات توجيه الأخلاق ،وقد تناولت فيه المباحث التالية :
· المبحث الأول : تعريف الإعلام الإسلامي .
· المبحث الثاني : القيم و الأخلاق المقصودة في البحث .
· المبحث الثالث : آليات التوجيه في الإعلام الإسلامي .
· الفصل الثاني : دور قنوات الإعلام المعاصر السلبي و الأخطار التي يهدد بها المجتمع بتغييب الدور التوجيهي للإعلام ،وقد تناولت فيه المباحث التالية :
· المبحث الأول :دور قنوات الإعلام في نشر السلبيات .
· المبحث الثاني : الأخطار التي تهدد المجتمع في ظل استمرار الإعلام في صورته الحالية .
· المبحث الثالث : من يقف خلف تغييب الدور التوجيهي للإعلام .
· الفصل الثالث : دور الإعلام الإسلامي الهادف و أثره في التوجيه الأخلاق و العوائق التي يواجهها،و تناولت فيه المباحث التالية :
· المبحث الأول : الدور اللأخلاقي للإعلام في الإسلام و أثره في التوجيه .
· المبحث الثاني : مقومات الإعلام الهادف في الإسلام .
· عوائق تحول بين الإعلام الإسلامي و دوره التوجيهي  .
· الخاتمة : و خرجت من خلالها بمجموعة من النتائج و التوصيات .
· الفهارس : و تشمل :
· فهرس الآيات القرآنية .
· فهرس الأحاديث النبوية .
· فهرس المصادر و المراجع .
· فهرس الموضوعات .
ختاماً فإنني أسأل الله تعالى أن ينفع بهذه الدراسة ، و أن تنال القبول ، و الحمد لله الذي بنعمته تتم الصالحات .
الفصل الأول 
الإعلام الإسلامي و آليات توجيه القيم الأخلاق
المبحث الأول :
تعريف الإعلام الإسلامي .
المبحث الثاني :
القِيَم و الأخلاق المقصودة في البحث .
المبحث الثالث :
 آليات التوجيه في الإعلام الإسلامي 
المبحث الأول 
تعريف الإعلام الإسلامي 
   بداية للقيام بتعريف الإعلام الإسلامي لابد من تعريف الإعلام ، و الوقوف على معناه سواءٌ أكان ذلك في اللغة أم الاصطلاح .
  الإعلام في اللغة مشتقٌ من الفعل الثلاثي ]  عَلِمَ [ ، و علم الشيء يعلمه : أي عرفه 
 .
  و قد ورد في التنزيل معنى الإعلام لغة ً في مثل قوله تعالى : ﴿ قَالَ يَا لَيْتَ قَوْمِي يَعْلَمُونَ ﴾ 
 ، و قوله تعالى : ﴿  لَا تَعْلَمُونَهُمُ اللَّهُ يَعْلَمُهُمْ ﴾ 
 .
   هذا معنى الإعلام لغةً ، و أما اصطلاحاً فقد تعددت التعاريف فيه ، و اختلف المضمون و الشمول للإعلام حسب المفهوم المعاصر ، و ذلك لاختلاف التصورات ، و تباين الأفكار ، و تضاد الأهداف التي أنيطت بهذا العلم ووسائله المعاصرة الحديثة ، وهي كثيرة جداً : منها القريب و منها البعيد ، و منها الدقيق و غير الدقيق ، لكن نقتصر على ذكر التعريف الذي أخذ به الكثير من الكتاب المعاصرين و قالوا بأنه أوضح تعريف ، وهو تعريف العالم الألماني ( توجروت ) : حيث عرفه " بأنه التعبير الموضوعي لعقلية الجماهير و روحها ، و ميولها و اتجاهاتها في نفس الوقت " أي أن الإعلام لابد أن يكون صادقاً مجرداً عن الميول و الأهواء غير متحيز ، قائماً على أساس من التجربة الصادقة متماشياً مع الجمهور الذي يوجه إليه 
 .
و قيل :أن الإعلام هو تزويد الناس بالأخبار الصحيحة و المعلومات السليمة و الحقائق الثابتة ، التي تساعدهم على تكوين رأي صائب في واقعة من الوقائع أو مشكلة من المشكلات بحيث يعبر هذا الرأي تعبيراً موضوعياً عن عقلية الجماهير و إتجاهاتهم و ميولهم " إبراهيم إمام "
.
و قيل : الإعلام هو نقل للمعلومات و المعارف و الثقافات الفكرية و السلوكية بطريقة معينة خلال أدوات ووسائل الإعلام و النشر الظاهرة و المعنوية ذات الشخصية الحقيقية أو الاعتبارية بقصد التأثير سواء اعتبر موضوعياً أم لم يعتبر ، وسواء أكان التعبير لعقلية الجماهير أم لغرائزها " عمارة راغب "
.
يلاحظ من التعريفات السابقة أنه ما من تقديم لتعريف محدد للمعنى الإعلام ، و إنما أقتصر على أن المراد من الإعلام اليوم ، و يلاحظ أن الأستاذ ابراهيم إمام عرف الإعلام بما ينبغي أن يكون عليه ، أي بالصورة التي ينبغي أن يكون عليها ، و إلا فإن الإعلام قد لا يقدم المعلومات السليمة ، و الحقائق الثابتة ، كما هو عليه الحال اليوم في كثير من الأحيان .
 من خلال ذكر التعريفات الثلاثة السابقة و التي ذكرتها لا للحصر و إنما قصدت أن أختار هذه الثلاثة حتى لا أطيل في هذا الموضوع ؛ مما سبق نستطيع أن نختار أو نخرج بتعريف الإعلام بأنه مثل الذي قاله الأستاذ ابراهيم إمام : " الإعلام هو تزويد الناس بالأخبار الصحيحة و المعلومات السليمة و الحقائق الثابتة ، التي تساعدهم على تكوين رأي صائب في واقعة من الوقائع أو مشكلة من المشكلات " .
ومن خلال ما سبق و من هذا التعريف نستطيع أن ننطلق لتعريف الإعلام الإسلامي ، فأقول :
عرف الأستاذ خالد أحمد مهنا الإعلام الإسلامي في كتابه  القيِّم : " رؤيةإسلامية كبير السحرة في ثوب إعلامي معاصر "، حيث قال : ]  الإعلام الإسلامي هو كل ما يجب أن يتولاه الإعلام في المجتمع الإسلامي من وظائف ، إنه عملية تمثيل جميع أنشطة الإعلام في المجتمعات ، و لكنه يلتزم بالإسلام في كل أهدافه ، ووسائله ، و فيما يصدر عنها من رسائل و مواد إعلامية ،وهو أداة الدعوة لبلوغ أهدافها  [
.
و يزيد الأستاذ خالد مهنا الأمر بياناً و توضيحاً حيث يقول : ] فالإعلام الإسلامي أن تمارس الإعلام بالوسائل المتقدمة ، و الأساليب الجذابة الراقية الرفيعة ، من خلال المحتويات و المضامين الإسلامية السليمة النافعة .
فالإعلام الإسلامي ليس مجرد دروس و مواعظ تلقى من خلال أجهزة الإعلام ، و لا تلك المسلسلات عن التاريخ الإسلامي التي تعرض ضمن برامج الإذاعات أو التلفزيونات في بعض الدول العربية ، بحيث تظهر المسلمين متجهمين ، غاضبين ، في حالة هلع دائم ، يرتدون ملابس قبيحة التصميم ، و بميكياج مبالغ فيه يظهرهم كالمهرجين [
.
بناء على هذا الكلام نستطيع أن تخرج بتعريف واضح للإعلام الإسلامي بأنه : ] أداة من أدوات الدعوة إلى الله ، تتخذ من منابر الإعلام ، كالتلفاز أو المسرح أو الصحيفة أو الخطبة ، و سيلة لتزويد الناس بالمعلومات ، و توجيههم و إرشادهم ، و تثقيفهم و تسليتهم ، و ذلك ضمن منظومة متكاملة تستمد أصولها و قيمها و رسالتها و أهدافها و ضوابطها من الكتاب و السنة [.
المبحث الثاني 
القِيَم و الأخلاق المقصودة في البحث 
    القيم و الأخلاق المقصودة في هذا البحث لا يمكن حصرها ، و لكن يمكن القول بأن كل خير حث  الشرع عليه  ، و كل قيمة أعلى الإسلام من شأنها و من قدرها ، و كل خلق ٌ فرض الله التحلي به ، و كل معنى جميل يحفظ على المجتمع أمنه و سلامه و رقيه و تماسكه ، و كل سلوك حميد يقوم به الفرد يكفل بقاءه على السراط المستقيم ، كل ذلك و غيره ، من القيم و الأخلاق المقصودة في هذه الدراسة .
و لتوضيح الأمر و زيادة البيان آتي بمجموعة من القيم و الأخلاق المقصودة من هذه الدراسة ، و أذكر أدلتها الشرعية ، لبيان أن الإعلام ينبغي أن يقوم بدوره في التوجيه نحوها ، إذ لها أصول شرعية :
1. تعظيم الذات الإلهية :
 هذه قيمة في غاية الأهمية ، ينبغي أن يقوم الإعلام بواجبه نحوها ، بل هي من أهم غايات الإعلام الإسلامي، وقد جعلها صاحب "كتاب الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر " حيث جاء فيه أن هذه القيمة المقصود فيها تعبيد هذا الإنسان لخالقه و موجده و المنعم عليه ، وهو الله عز وجل ، إذ أنها الغاية المحددة لوجوده في الحياة – وجود الإنسان – و ذلك لقوله تعالى : ﴿ وَمَا خَلَقْتُ الْجِنَّ وَالْإِنْسَ إِلَّا لِيَعْبُدُونِ ﴾ 
.
و لتحقيق هذه القيمة أرسل الله عز وجل الرسل و أنزل الكتب، و أمر الرسل و أتباعهم بالتبليغ ، و كان رسول الله صلى الله عليه و سلم يتتبع مجالس قريش و أنديتهم و في مواسمهم و أسواقهم و هو يقول " قولوا لا إله إلا الله تفلحوا " 
.
من هذا نجد أن الإعلام الإسلامي هو الإعلام المعرف بالله عز وجل وحده وذلك يتمثل في دعوة رسول الله صلى الله عليه و سلم في قوله : " قولوا لا إله إلا الله تفلحوا "
.
هناك جملة من الآيات القرآنية التي تنبه إلى هذه القيمة ، منها قوله تعالى : ﴿  وَلَئِنْ سَأَلْتَهُمْ لَيَقُولُنَّ إِنَّمَا كُنَّا نَخُوضُ وَنَلْعَبُ قُلْ أَبِاللَّهِ وَآيَاتِهِ وَرَسُولِهِ كُنْتُمْ تَسْتَهْزِئُونَ *لَا تَعْتَذِرُوا قَدْ كَفَرْتُمْ بَعْدَ إِيمَانِكُمْ إِنْ نَعْفُ عَنْ طَائِفَةٍ مِنْكُمْ نُعَذِّبْ طَائِفَةً بِأَنَّهُمْ كَانُوا مُجْرِمِينَ  ﴾
 ،و قوله تعالى : ﴿  وَإِلَهُكُمْ إِلَهٌ وَاحِدٌ لَا إِلَهَ إِلَّا هُوَ الرَّحْمَنُ الرَّحِيمُ  ﴾
، و قوله تعالى : ﴿نَّمَا إِلَهُكُمُ اللَّهُ الَّذِي لَا إِلَهَ إِلَّا هُوَ وَسِعَ كُلَّ شَيْءٍ عِلْمًا ﴾
.
2. التأدب مع رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، :
هذه القيمة ركز عليها القرآن الكريم في مثل قوله تعالى : ﴿    يَا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا لَا تُقَدِّمُوا بَيْنَ يَدَيِ اللَّهِ وَرَسُولِهِ وَاتَّقُوا اللَّهَ إِنَّ اللَّهَ سَمِيعٌ عَلِيمٌ * يَا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا لَا تَرْفَعُوا أَصْوَاتَكُمْ فَوْقَ صَوْتِ النَّبِيِّ وَلَا تَجْهَرُوا لَهُ بِالْقَوْلِ كَجَهْرِ بَعْضِكُمْ لِبَعْضٍ أَنْ تَحْبَطَ أَعْمَالُكُمْ وَأَنْتُمْ لَا تَشْعُرُونَ * إِنَّ الَّذِينَ يَغُضُّونَ أَصْوَاتَهُمْ عِنْدَ رَسُولِ اللَّهِ أُولَئِكَ الَّذِينَ امْتَحَنَ اللَّهُ قُلُوبَهُمْ لِلتَّقْوَى لَهُمْ مَغْفِرَةٌ وَأَجْرٌ عَظِيمٌ * إِنَّ الَّذِينَ يُنَادُونَكَ مِنْ وَرَاءِ الْحُجُرَاتِ أَكْثَرُهُمْ لَا يَعْقِلُونَ ﴾
.
    فالإعلام ينبغي أن يعظم رسول الله ،صلى الله عليه و سلم ، في نفوس المؤمنين ، و أن يوجه الناس نحو أداء حقوق الرسول ، صلى الله عليه و سلم ، و منها الصلاة و السلام عليه ، و اتباع سنتة و السير على خطاها .
3. الإستقامة على منهج الله : 
   إن الإعلام ينبغي أن يركز على هذه القيمة و يسلط الأضواء على منافعها ، و يوجه الناس نحو التمسك بها ، فالإستقامة على منهج الله تحقق خيري الدنيا و الآخرة .
قال تعالى : ﴿   فَمَنِ اتَّبَعَ هُدَايَ فَلَا يَضِلُّ وَلَا يَشْقَى *وَمَنْ أَعْرَضَ عَنْ ذِكْرِي فَإِنَّ لَهُ مَعِيشَةً ضَنْكًا وَنَحْشُرُهُ يَوْمَ الْقِيَامَةِ أَعْمَى  ﴾
، و عن سفيان بن عبد الله ، رضي الله عنه ، قال : "قلت يا رسول الله قل لي في الإسلام قولاً لا أسأل عنه أحداً غيرك ؟ قال : قل آمنت بالله ثم استقم "
.

4. مسؤولية الكلمة : 
    الكلمة في نظر الإسلام أمانة ، ينبغي أن يحافظ عليها ، و إن الواجب على الإعلام الإسلامي أن يوجه الناس نحو إدراك خطورة مسؤولية هذه الكلمة ، فليس الإنسان حراً في أن يتكلم بما شاء و كيفما شاء ، بل ينبغي أن يوظف لسانه لقول الخير و الدعوة إلى إليه .
قال تعالى : ﴿   وَقُلْ لِعِبَادِي يَقُولُوا الَّتِي هِيَ أَحْسَنُ ﴾ 
 ، و قوله تعالى : ﴿   مَا يَلْفِظُ مِنْ قَوْلٍ إِلَّا لَدَيْهِ رَقِيبٌ عَتِيدٌ ﴾ 
.
5. الـعـفـة :
     قال تعالى : ﴿    إِنَّ الَّذِينَ يُحِبُّونَ أَنْ تَشِيعَ الْفَاحِشَةُ فِي الَّذِينَ آمَنُوا لَهُمْ عَذَابٌ أَلِيمٌ فِي الدُّنْيَا وَالْآخِرَةِ وَاللَّهُ يَعْلَمُ وَأَنْتُمْ لَا تَعْلَمُونَ ﴾ 
، و قال رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، " من يضمن لي ما بين لحييه و ما بين رجليه أضمن له الجنة " 
.
    فالإعلام ينبغي أن يوجه الناس نحو هذه القيمة ، و أن ينفرهم من كل أمر يهدمها ، كالزنا و الخلوة بالأجنبية ، ، و النظر إلى العورات .
6. الإستافدة من الوقت :
        هذه قيمة في غاية الخطورة ، فالإعلام ينبغي أن يوجه أبناء المجتمع نحو استغلال أعمارهم في كل عمل صالح يبني مجتمعاتهم ، و يعود عليهم بالخير بين يدي ربهم ، قال رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، :" لا تزول قدما عبد يوم القيامة ، حتى يُسأل عن عمره فيم أفناه ، و عن عمله فيما فعل ، و عن ما له من أين اكتسبه و فيم أنفقه ، و عن جسمه فيما أبلاه "
.
7. العدل و تحريم الظلم :
فالإعلام ينبغي أن يوجه الناس نحو أن يكونوا عادلين ، سواء أكان ذلك العدل مع النفس أم الأقارب أم مع الآخرين  ، سواء أكانوا مسلمين أم غير مسلمين .
قال تعالى : ﴿  وَإِذَا قُلْتُمْ فَاعْدِلُوا وَلَوْ كَانَ ذَا قُرْبَى ﴾ 
.
و هذه القيمة تجعل من الإعلام الإسلامي إعلام موضوعي ، لا أقول أنه محايد ، لكن أقول أنه إذا اعتمد على هذه القيمة في توجيه الناس إليها ، يجعل الخلاف مثمراً ، و يحسن من العلاقات بين الناس في المجتمعات ، أما لو كان الإعلام يستخدم الظلم و عدم العدل موجهاً الناس إلى الظلم ، فان هذه القيمة في غاية الخطورة و تؤدي إلى فساد المجتمع .
8. الصدق و اجتناب الكذب :
    قال تعالى : ﴿  يا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا اتَّقُوا اللَّهَ وَكُونُوا مَعَ الصَّادِقِينَ ﴾ 
، وقال رسول الله ، صلى الله عليه وسلم ، : " ...و لا يزال العبد يصدق و يتحرى الصدق حتى يكتب عند الله صديقاً"
.
فالإعلام ينبغي أن يحبب الناس في الصدق و ينفرهم من الكذب ، و أن يبين لهم أن الصدق منجاة و أن الكذب مهلكة .
9. مراقبة الله في السر و العلن :
يجب على الإعلام أن يبين للناس هذه القيمة أفضل بيان ، فالله تبارك و تعالى يعلم السر و العلن ، و لا تخفى عليه خافية ، وهو مع العبد حيثما كان ووجد .
قال تعالى : ﴿  إِنْ تُبْدُوا شَيْئًا أَوْ تُخْفُوهُ فَإِنَّ اللَّهَ كَانَ بِكُلِّ شَيْءٍ عَلِيمًا﴾ 
 .
10. الـــرحــمــــة :
    قال رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، : " من لا يرحم لا يُرحم " 
.
فالإعلام ينبغي أن يغرس في نفوس الناس معاني الرحمة و التراحم ، و أن الراحمين يرحمهم الرحمن ، و أن الغلظة و القسوة ليست من صفات المؤمنين في شيء .
11. الأمر بالمعروف و النهي عن المنكر :
      لا ينبغي للإعلام أن يكون مثبطاً للناس عن تشجيع الخير و المعروف و محاربة المنكرات ، بل الواجب أن يقوم بدوره في توجيه الناس نحو الأمر بالمعروف و تعزيزه و محاربة الشر و المنكر و مقاومته .
قال تعالى : ﴿  وَلْتَكُنْ مِنْكُمْ أُمَّةٌ يَدْعُونَ إِلَى الْخَيْرِ وَيَأْمُرُونَ بِالْمَعْرُوفِ وَيَنْهَوْنَ عَنِ الْمُنْكَرِ وَأُولَئِكَ هُمُ الْمُفْلِحُونَ ﴾
.
نستطيع القول أن الأمر بالمعروف و النهي عن المنكر من أعظم القيم المطلوب من الإعلام بث رسالته و توجيه الناس نحوها ، ذلك أن نماء هذه القيم فيه جانب الفريضة كالصلاة ، و جانب تقويم المجتمع ، فتوجيه الناس نحو هذه القيمة و القيم التي قبلها ، التي ذكرتها على سبيل المثال لا الحصر من أسمى مهام الإعلام الإسلامي ،وهي القيم التي يحتاج الناس من الإعلام إسلامي لأن يوجههم نحوها ، حيث إن في هذه القيم و غيرها ا تقويم للمجتمعات ، و الذي نراه من واقع الإعلام الآن أن جزء من هذه القيم بل أكثرها لا ترعاها قنوات الإعلام بالرعاية المطلوبة.
و أجمل ما يعبر عن هذه الأهمية لهذا المبحث ما قاله  عبد الله قاسم الوشلي في كتابه" الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر" ، قال :]    سمت جميع أهداف الإعلام الإسلامي و هي لا تعد و لا تحصى ، و لكنها تجمعها قاعدة : كل ما يؤدي إلى الخير العام للإنسانية و تحقيق العبودية الخالصة لله سبحانه و مراده في هذه الأرض و الحياة من العمارة و الاستخلاف فهو أحد أهداف الإعلام الإسلامي في الدعوة إليه .
إن الإعلام الإسلامي لا يقتصر دوره على قضايا معينة يحققها لهذا الإنسان و فيه ، و لكنه يتدخل في كل قضية من قضاياه بالدور الملائم و المناسب[ 
. 
المبحث الثالث
آليات التوجيه في الإعلام الإسلامي
        يقصد بآليات التوجيه في الإعلام الإسلامي أي طرق التوجيه و خطة العمل التي يسير عليها الإعلام الإسلامي في التوجيه .
        و الحقيقة أن هذا الموضوع تناوله الباحث محمود كرم سليمان بشكل رائع في رسالته الموسومة بـ " التخطيط الإعلامي في ضوء الإسلام " .
      قال الوشلي : ]  ... فلنعلم أن الإعلام الإسلامي له حسن مداخلة إلى النفوس البشرية بغرض التأثير و التغيير بأساليبه المتعددة المتنوعة ، المشوقة الجذابة ، المقنعة المؤثرة ، المتصفة بصفة المعاصرة  و الصلاحية لكل زمان و ومكان بل إنها أحد خصائصه التي لم يرق و لن يرقَ إليها أيُّ إعلام معاصر [.

إن موضوع آليات التوجيه – و التي يراد بها طرق و خطط التوجيه – تقتضي منا الحديث عن النقاط التالية : 
· و سائل التوجيه في الإعلام الإسلامي : 
يعتمد الإعلام الإسلامي في توجيهه على الوسائل التالية :
1. القرآن الكريم : فالقرآن الكريم أكبر و سيلة من وسائل الإعلام ، و قد اعتبر رسالة إعلامية معجزة تقف على قمة العمل الإعلامي ، و قد تميز الإعلام القرآني بمقومات البيان المعجز ، و التنوع في الأداء ، و الواقعية في الحوار ، و إلتزام الصدق و الشمول لمختلف القضايا و الأحداث ، و الاهتمام بالسلوك 
.
2. الحديث الشريف :وهو وسيلة إعلامية شديدة الفعالية ، و أكبر شاهد على ذلك أن المسلم لا يسمع حديثاً شريفاً إلا و ترك في نفسه من الأثر العميق ما لا تتركه وسيلة اخرى ، و تشمل هذه الوسيلة أقوال الرسول ،صلى الله عليه و سلم، و أفعاله 
 .
3. خطب الرسول، صلى الله عليه و سلم ،: وهي وسيلة من أنواع الإتصال الجمعي ،و قد اعتمد عليها الرسول ، صلى الله عليه و سلم ، اعتماداً كبيراً في نشر الدعوة و شرح تعاليم الإسلام ، و الحث على العمل و الجهاد في سبيل الله 
.
4. المسجد :وهو من أهم و سائل الإعلام الجمعي ، باعتباره مكان العبادة ، و فيه تعقد الندوات و الدراسات لمناقشة القضايا التي تهم الرأي العام الإسلامي 
 .
5. الأذان و إقامة الصلاة :الأذان في أصل معناه الإعلام بدخول وقت الصلاة 
 ،وهو وسلية اتصال جماهيري واسعة النطاق ، يستخدم فيها مكبرات الصوت ، و الإذاعة و التلفاز ، و هو – أي الأذان – وسيلة إعلامية تعتمد على عنصر التكرار لتثبيت المعنى في أذهان و قلوب المسلمين ، و تسهم هذه الوسيلة في ترتيب حياة الناس العامة ، و تنظيم أوقاتهم و أنشتطهم 
.
6. خطبة الجمعة :وهي وسيلة لها قدرة خاصة على إحداث تأثير لدى الرأي العام ، و ذلك من خلال تناولها لأهم القضايا التي تشغل الرأي العام 
.
7. الإتصال الشخصي : هو أكثر وسائل الإعلام تأثيراً و قدرة على تحقيق أهداف الإعلام الإسلامي ، ومن صوره الرسل الذين بعثهم رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، إلى الملوك ، و لقائاته الشخصية مع أفراد القبائل 
.
8. فريضة الحج : وهي وسيلة إعلامية خاصة بالإسلام ، حيث يلتقى المسلمون في مؤتمر هو الأكبر و تجمع هو الأعظم من مشارق الأرض و مغاربها ، يبادلون الرأي و يناقشون كافة القضايا .

9. القصص :وهي وسيلة إعلامية اعتمد عليها القرآن ، و استند إليها في التوجيه و الإرشاد و الترويح الهادف .

10. الكتاب الإسلامي : وهو من وسائل الإعلام المقروءة الهامة ، حيث تعتبر المكتبة الإسلامية من أهم المؤسسات الإعلامية التي لعب دوراً كبيراً في نشر المعارف و الثقافة و التوجيه نحو الخير 
.
11. وسائل الإعلام المستحدثة : و يقصد بها التلفزيون ، و السينما ، و الإذاعة و المسرح و الكاريكاتير ، و التصوير ، و الرسم ، و الفنون التشكيلية ، فالإسلام لا يمنع قبول الوسائل الجديدة ، لأنه إنما ينظر إلى المحتوى وما فيه من خير أو شر 
.
هذه الوسيلة الأخيرة هي قوام الإعلام المعاصر ، حيث إنها تدخل كل بيت من بيوت العالم ، و عليه فإن حكم هذه الوسائل مرتبط بحكم المقاصد التي تمرُّ خلالها ،و هذا ما تؤكده القاعدة الفقهية القاضية بأن  "للوسائل أحكام المقاصد
" . 
كان هذا الشق الأول من آليات التوجيه في الإعلام الإسلامي ،أما الثاني فهو :
· أساليب التوجيه في الإعلام الإسلامي : بعد أن تحدثنا عن وسائل التوجيه في الإعلام الإسلامي ننتقل لبيان أساليب الإعلام الإسلامي في التوجيه ، ومن هذه الأساليب :
1. التوجيه بالقدوة : وقد أشار إلى هذا الأسلوب القرآن الكريم في مثل قوله تعالى : ﴿ أُولَئِكَ الَّذِينَ هَدَى اللَّهُ فَبِهُدَاهُمُ اقْتَدِهْ ﴾ 
، وقوله تعالى : ﴿  لَقَدْ كَانَ لَكُمْ فِي رَسُولِ اللَّهِ أُسْوَةٌ حَسَنَةٌ لِمَنْ كَانَ يَرْجُو اللَّهَ وَالْيَوْمَ الْآخِرَ وَذَكَرَ اللَّهَ كَثِيرًا   ﴾ 
.
فالمرسل الإعلامي يستطيع من خلال إلتزامه بآداب الإسلام ، و تخلقه بأخلاقه أن يبعث رسالة إعلامية هامة إلى المستقبل ، بحيث يتقبلها و يعمل بها .
2. التوجيه بضرب المثل : و يظهر هذا في مثل قوله تعالى : ﴿ أَلَمْ تَرَ كَيْفَ ضَرَبَ اللَّهُ مَثَلًا كَلِمَةً طَيِّبَةً كَشَجَرَةٍ طَيِّبَةٍ أَصْلُهَا ثَابِتٌ وَفَرْعُهَا فِي السَّمَاءِ تُؤْتِي أُكُلَهَا كُلَّ حِينٍ بِإِذْنِ رَبِّهَا وَيَضْرِبُ اللَّهُ الْأَمْثَالَ لِلنَّاسِ لَعَلَّهُمْ يَتَذَكَّرُونَ * وَمَثَلُ كَلِمَةٍ خَبِيثَةٍ كَشَجَرَةٍ خَبِيثَةٍ اجْتُثَّتْ مِنْ فَوْقِ الْأَرْضِ مَا لَهَا مِنْ قَرَارٍ ﴾ 
 .
3. التوجيه باللعب و الترويح : ومن ذلك أن رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، سابق على ناقته العضباء ، و كانت ناقة لا تُسبق ، فجاء أعرابي على قعود له فسبقها ، فحزن لذلك المسلمون ، فقال رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، :" حق على الله ألا يرتفع شيء من الدنيا إلا وضعه "
.
4. التوجيه بكلمة الخير : و ذلك كما في حديث رسول الله صلى الله عليه و سلم : " يا أيها الناس أذكروا الله ، جاءت الراجفة ، تتبعها الرادفة ، جاء الموت بما فيه ، جاء الموت بما فيه "
 .
5. التوجيه بالشعر :فالشعر أسلوب عظيم من خلاله يتم نصح الناس ، و تعليمهم ، و توجيههم نحو فضائل الأمور ، ومن ذلك قول الإمام الشافعي :

 إذا نطق السفيه فلا تجبه ... فخيرٌ من إجابته السكوت
فـإن كلمته فرَّجـت عـنـه ... و إن خلـيتـه كمـداً يمـوت
6. التوجيه بالإعلان : فالمرسل يستطيع من خلال و سيلة الإعلان أو أسلوب الإعلان أن يوصل رسالة إعلامية هامة ، سواء أكانت هذه الرسالة اقتصادية أم أخلاقية ، ومن ذلك الإعلانات التي توجه إلى عموم الناس ، كالإعلان حظر التدخين في أماكن معينة ، و غير ذلك .
7. التوجيه بالفيلم :ومن نموذج ذلك فيلم "الحَذَّاء " ، وهو فيلم روائي أردني قصير ، استغرق عرضه مدة ثلاث عشرة دقيقة ، و نال إعجاب الجمهور ، لمضمونه الرائع ، حيث ركز على واقع الحرمان و البؤس الذي يعيشه أهل المخيمات ، و نادى بمحاربة هذا الواقع ، وهو أمر يحث عليه الإسلام من حيث رفضه للظلم و التخلف ، كما رفض الفيلم العيش عالة على صدقات الآخرين ، و ذلك يتوافق مع ما جاء به الإسلام من محاربته للتسول و سؤال الناس 
.
من هذا ليس بالضرورة أن يكون الفيلم كله آيات أو أحاديث شريفة ، بل يمكن إخراج المقصد الإسلامي من الآيات و الأحاديث من خلال بث الأوامر و النواهي بصيغة كالتي ضربنا لها مثل في هذا الفيلم الصغير، والشواهد كثيرة لكنها ضعيفة أمام الإعلام الهادم المعاصر.
8. التوجيه بالإختبار : ومن ذلك أن النبي ،صلى الله عليه و سلم ، كان يسأل أصحابه عما بدا له ، ليدربهم على التفكير السليم و الإجابة الصحيحة من غير خجل و لا وجل حتى تقوى ملكاتهم الفكرية 
.
    عن عبد الله بن عمر رضي الله عنهما أن رسول الله، صلى الله عليه و سلم ، قال : " إن من الشجر شجرة لا يسقط ورقها ، و إنها مثل المسلم ، فحدثوني ما هي ؟ فوقع الناس في شجر البوادي ، قال عبد الله : ووقع في نفسي أنها النخلة ، فاستحيت ، ثم قالوا : حدثنا ما هي يا رسول الله ؟ قال : هي النخلة "
 .
9. التوجيه بالأراجيز و الأناشيد :فهذه الأراجيز و الأناشيد الهادفة تدعو إلى الفضائل و تنفر من الرذائل 
 .
ومن ذلك أنشودة 
:
تعلم فليس المرء يولد عالماً ... و ليس أخو علم كمن هو جاهل 
فإن كبير القوم إن كان جاهلاً ... صغير إذا دارت عليه المحافل 
و إن صغير القوم إن كان عالماً ... كبير إذا دارت إليه المسائل 
   قبل أن أنتقل إلى الفصل الثاني من هذا البحث فإننا أوضحنا جانباً مهماً فيما يتعلق بالإعلام الإسلامي في هذه المباحث الثلاثة السابقة ، وقد استعرضنا جانباً  هاماً للإعلام الإسلامي و أساليبه في آليات توجيه القيم و الأخلاق ، وقد بدى لنا مجانبة الإعلام المعاصر لجل ما تكلمنا عنه ، و لا يخفى على أحد أن الإعلام اليوم وإن كان يعرض بعض البرامج الهادفة لكنه يبثها في أوقات ضائعة و بين برامج أخرى تهدم ما يحاول أن يبنيه هذا المشهد أو المقطع أو المقال الصغير الذي يتخلل موجة من البرامج الهادمة أو صفحة في مجلة هابطة ، هذا لا يجعلني أكتفي بذكر الظلام دون ذكر مسبباته ، فكلمات أريد أن أوصلها إلى القارئ الكريم لعلنا نغير واقع هذا الإعلام الآن .

 إن هذه الأمة لها أعداء مسيطرون على إعلامها ،غايتهم النيل من الأمة و تجهيلها ، لذلك أرى أن المسلمين بحاجة إلى إستقلالية في الإعلام و وسائله و على المسلمين أن يمتلكوا التكنلوجيا التي تساعدهم على إيصال رسالتهم مستغنين بذلك عن الشروط المجحفة التي تضعها عليهم الدول التي تمسك زمام الإتصالات ووسائلها ، و الله المستعان .
الفصل الثاني
دور قنوات الإعلام المعاصر السلبي و الأخطار التي يهدد بها المجتمع بتغييب الدور التوجيهي للإعلام.
المبحث الأول : 
دور قنوات الإعلام في نشر السلبيات .
المبحث الثاني :
 الأخطار التي تهدد المجتمع في ظل استمرار الإعلام بصورته الحالية .
المبحث الثالث :
من يقف خلف تغييب الدور التوجيهي للإعلام .
المبحث الأول


دور قنوات الإعلام في نشر السلبيات 
      كثير من قنوات الإعلام في الواقع المعاصر هي في الحقيقة معاول هدم و تخريب ، حيث تعمل بمادتها الإعلامية التي تكثر فيها السموم على قتل القيم ، و نشر الإنحلال ، و إضعاف الأخلاق ، و تهوين الدين في نفوس الناس .
    هذا الحكم على قنوات الإعلام ليس جزافاً و عبثياً ، بل هو حقيقة ثابتة ، تقوم عليها كثير من الشواهد و الأدلة .
و لتوضيح دور الإعلام في نشر السلبيات في المجتمع أتناول من الواقع مواداً إعلامية تشهد على ذلك منها :
· نشرت إحدى الصحف الخليجية – كما يذكر الدكتور علي جريشه – مقلاً تحت عنوان " إفتحوا أبواب الاختلاط في كل مراحل التعليم و أطلقوا حرية الشباب ... " 
.
هكذا نرى الإعلام يدعو إلى الاختلاط من غير ضوابط ، مما يؤدي إلى إنحلال الاخلاق ، حيث الميوعة و الجنس المحرم و الصداقة غير البريئة و كشف العورات ، و انتشار مظاهر التبرج و الإجهاض و العنوسة و غير ذلك .
· تركز معظم الأفلام العربية التي تبث من خلال الفضائيات على " كل بنت لابد أن يكون لها صاحب ، و لابد أن تحب و تعشق ، و بالتالي لابد أن تكذب على أهلها ، و تتعلم كيف تتسلل من البيت ، و معظم الأفلام – و الحق يقال – لا تعنى إلا بهذه الناحية ، و لا تخلو من مواقف الإغراء الجنسي ، و شرب الخمر ، و الرقص الخليع " 
.
· عرضت الفضائيات العربية – و لا زالت تعرض – أفلاماً تحت عناوين : " شلة المراهقين ، دموع الحب ، خيانة مشروعة ،وداعاً يا غرامي ،أبي فوق الشجرة ، بنت أسمها محمود ، في بيتنا رجل ، و مسرحيات كـ مدرسة المشاغبين ، و العيال كبرت و غيرها ... و آخرها في شهر رمضان 2010 زهرة و أزواجها الخمسة ، كلها أفلام تفسد الذمم ، و تدمر الأمة ، و تتضمن قبلات حارة ، و معانقات ساخنة .
· تعرض القنوات الفضائية يومياً ، و خاصة قنوات الفيدوكليب ؛ أغاني هابطة ، تتضمن كلمات فاحشة ، لمطربين تافهين من أمثال " عاصي حلاني ، وائل كفوري ، نانسي عجرم ، روبي ، هيفاء وهبي ، وليد توفيق ، نجوى كرم " و غيرهم ممن ينطبق عليهم قول الله تعالى : ﴿  نَسُوا اللَّهَ فَأَنْسَاهُمْ أَنْفُسَهُمْ أُولَئِكَ هُمُ الْفَاسِقُونَ﴾
.
إن هذه الأغاني التي تحمل عناوين : " مين حبيبي أنا ، تحت الشمسية ، بوس الواوا ،هل رآى الحب سكارى ،رجب ،و إلعب إلعب " و غيرها تهبط باهتمامات الناس ، و تُشيع التفاهة بينهم ، و تقتل فيهم روح الرجولة و الغيرة ، و تجعلهم أشباحاً لا هم لهم و لا قضية لهم سوى الحب و الغرام و العشق و النساء .
هذه الأغاني التي تبث يومياً في كل مكان ، يسمعها كل الأجيال من أطفال و شباب و فتيات و نساء و رجال تغرس بالتكرار هذه الرذائل التي يستمرئها الناس فتمر من أمامهم مغشية أما عيونهم فلا يرون منها إلا المنظر الإباحي أو الإيحاء الرذيل .
· تبث الفضائيات العربية كثيراً من برامج الكاميرا الخفية ، ومنها برنامج " منكم و إليكم و يا عيني عليكم " حيث تقوم على فكرة عمل" مقلب " بشخص آخر ، و بذلك يسهم الإعلام في تعليم الناس المزاح الكاذب و الإيذاء من أجل ترويح عن الآخرين .
· يسهم الإعلام بمختلف قنواته من تلفاز و سينما و مسرحية و مجلات و جرائد و قصص و إصدارات دورية و غير دورية ، في إغراق الشباب في مستنقع الجريمة ، و ذلك من خلال مشاهد العنف و الجريمة و القتل و استخدام السلاح التي تبثها ؛ ومن ذلك ما رواه د . عبد العظيم المطعني من أن طفلاً ارتكب جريمة ضد اخته في غياب الأب و الأم ، حيث قتلها بالسكين ، لأنه شاهد عملاً فنياً في التلفزيون ووقعت فيه جريمة قتل ، فما كان من الطفل إلا محاكاتها ، فوقعت الكارثة ، كما اعترف الطفل 
.
· للسينما في العالم العربي دور كبير في تشويه صورة الإسلام ، و تنفير الناس منه ، و السخرية بأحكامه ، و من ذلك  أفلام المسمى " عادل إمام "، و منها الإرهابي ، و الإرهاب و الكباب ، الملائكة  لا تسكن الأرض ، حيث تعمل هذه الأفلام على تشويه صورة العاملين للإسلام ، و تشويه بعض الرموز الإسلامية و الأحكام الشرعية ، مثل إطلاق اللحية .
و كيف أنها تصور – أي الأفلام – الشيخ المرتدي الأبيض و مطلق اللحية بأنه إرهابي ، يسعى وراء المال و النساء ، كل ذلك لمحاربة الحق ؛و الله متم نوره ولو كره الكافرون .
· يستورد العالم العربي كثير من الأفلام من الدول الغربية ، وهي أفلام تحمل مخالفات شرعية ، و لا تمثل واقع الأمة ، و فيها غزو فكري ، ووصف لهم بالهمجية و التخلف و البدائية .
وفي إحصائيات صادرة عن منظمة اليونسكو تبين ما يلي : 51% من أفلام مصر و 63% من أفلام الإمارات و 44% من أفلام الكويت ، و 45% من أفلام الجزائر ، و 60% من أفلام ليبيا ، هي مستوردة من الولايات المتحدة 
 .
· يعمل المسرح في العالم العربي على تدمير كثير من القيم و الأخلاق ، فمسرحية مثل مسرحية" مدرسة المشاغبين " تهدم صورة المعلم المربي الفاضل في نفوس الطلاب ، و مسرحية مثل مسرحية " العيال كبرت " تعلم الأبناء الاستهانة بقدر الوالدين ، و مسرحية مثل مسرحية " كباريه " تعلم الناس الاستهزاء بالقرآن ، حيث تمر إحدى الممثلات وهي شبه عارية أمام أحد الممثلين ، فيصيح قائلاً : الله أكبر ، الله أكبر . فتقول له إقرأ سورة الفاتحة ، فيقول : قل أعوذ برب الفلق 
.
· تسهم الفضائيات في العالم العربي في ارتفاع نسب الطلاق و تدمر الأسرة ، و قد أشارت دراسة هامة للدكتوره عزه كريم استاذة علم الاجتماع في القاهرة إلى أن الفضائيات تلعب دوراً مؤثراً في ارتفاع نسب الخلافات الزوجية ، و ذلك من خلال ما تقدمه من مواد سامة و برامج مدمرة ، فأغاني الفيديوكليب تلعب دوراً هداماً للعلاقات الزوجية ، من خلال تركيزها على إثارة الغرائز الجنسية بالكلمات الساقطة و الإيحاءات الهابطة ،و تركيزها كذلك على تصوير و تقديم المرأة المثيرة جنسياً داخل غرف النوم بملابسها الداخلية ، وهي تقوم بحركات مغرية و مثيرة ، مما يدفع المشاهد إلى المقارنة بينها و بين زوجته ، و إلى اتهام امرأته بالقبح ، و افتقادها للأنوثة و الإغراء ، و مطالبتها بتقليد فتيات الفيديو كليب ، مما يخلق كثيراً من المشاجرات بين الزوجين ،لرفض المرأة ذلك أمر عجزها عنه 
.
قالت أيضاً الدكتورة عزه كريم عند سؤالها ؛ هل ترسمين لنا خريطة علمية توضح أثر الإعلانات والفيديو كليب على العلاقات الزوجية؟.
قالت : ]    هناك دراسات كثيرة تناولت هذه القضية وقد يصعب حصرها الآن، يكفي أن أذكر لك أن 90% من الإعلانات تستخدم فيها المرأة كسلعة من أجل الترويج لسلع استهلاكية، وسلع لا تكون للمرأة أي علاقة بها، وتؤدي فيها حركات تؤثر سلبًا على المشاهدين بإثارة غرائزهم؛ وهو ما يؤثر على اتجاه الزوج نحو المرأة، وقد يدفعه ذلك للمقارنة بين الفتيات في الإعلان وزوجته بالمنزل، كما يدفع المرأة إلى تقليد الأنثى التي تراها في الإعلانات من ملبس وسلوك يؤثر فيما بعد على احتياجات المرأة ومتطلباتها.

وهناك دراسة حديثة أكدت أن 80% من الإعلانات تركز على القيم الاجتماعية والاقتصادية السلبية، وهذا يعني أن الإعلان يمكن أن يسهم في بث قيم وسلوكيات سلبية قد يكون لبعضها دلالات ومعان جنسية من خلال أسليب التسويق الموجه لفئة من الرجال والنساء؛ أي إن الإعلانات بهذا الشكل تكون معول هدم للقيم الأسرية النبيلة لتغرس مكانها قيما رديئة تؤثر سلبًا على الاستقرار الأسري[
.
· يوجد اليوم في العالم العربي 45 قناة فيديو كليب تسلط الضوء على جسد المرأة و مفاتنها و أنوثتها ، مما يجعل هذه القنوات معولاً هداماً لأخلاق الأمة و كيانها
.
· للدعايات و الإعلانات التجارية التي تقدمها الفضائيات بكثرة أثر سلبي على الأسرة و الحياة الزوجية ، حيث تجعل المرأة و أفراد الأسرة يطالبون الزوج المعيل بنفقات مالية باهظة لشراء ما تقدمه هذه الدعايات ، و هذا يقود إلى الخصام و الفراق في حال أن كان الزوج محود الإمكانيات ، ومن ذلك ما تذكره الاحصائيات من أن الشعب المصري – على سبيل المثال – ينفق مليار جنيه سنوياً على شراء الهاتف المحمول ، منها167 مليون جنيه قيمة الرسائل الإباحية 
 .
· تسهم الأفلام و المسلسلات الغربية و خاصة المدبلجة المكسيكية التي تقدمها هذه الفضائيات على تشجيع الخيانة الزوجية و تشجيع زنا المحارم و العلاقات الشاذة و تقديمها على أنه أمر طبيعي 
.
كانت هذه نظرة سريعة من مشاهد يومية يمر بها شبابنا و ربما أطفالنا و فتياتنا تغرس في نفوسهم السلبيات ، و تدعوهم إلى الإنحلال الأخلاقي ، و تفكك الأسرة و إشاعة الفاحشة و المنكرات بين الناس ، و هدم الخلق القويم و إحلال الرذيل ، و قد كانت هذه الشواهد جزء صغير من السلبيات التي تنشرها قنوات الإعلام بكافة أذرعه المرئية و المسموعة و التلفزة و الكتب و القصص و الروايات .
ناهيك عن أن هذا العدد الذي ذكرنا للقنوات الهابطة في تزايد مستمر فكل يوم تزداد هذه النقوات أو المحطات ، حيث كان هذا العدد سنة 2008 ، أما الآن فمجرد نظرة سريعة مع نهاية هذا العام، فإن المحطات و الإذاعات و المجلات السلبية الداعية للرذيلة الهادمة للقيم و الأخلاق تجاوزت المئة و المئتين و الثلاث مئة .
أما الصاعقة الأشد و قعاً على هذا المجتمع هو إغلاق المحطات الإسلامية " كقناة الناس ، و الحافظ ، و الرحمة ، و الحكمة ، و الفجر – أغلقت مراراً – و إذاعات القرآن الكريم و التربية ، ومن الواقع المحلي إغلاق إذاعة " راديوا القدس التربوي " في عام 2008 و غيرها من المحطات ، هذه القنوات كانت تشكل نسبة لا تذكر أمام قنوات السفور و الفجور .
المبحث الثاني 
الأخطار التي تهدد المجتمع في ظل استمرار الاعلام بصورته الحالية 
  رأينا في المبحث السابق مدى دور الإعلام بمختلف قنواته في نشر السلبيات في المجتمع بصورة مخيفة ، و الحقيقة أن هناك مجموعة من الأخطار التي تتهدد المجتمع  في ظل استمرار الإعلام على صورته الحالية ، و يمكن بيان هذه الأخطار على النحو التالي :
استمرار هذا الحال في الاعلام ينذر بسخط الله تبارك و تعالى و غضبه و مقته ، ذلك أن الإعلام بصورته الحالية مليء بالذنوب و المعاصي ، و فيه من مخالفات الشرع و أحكامه ما لا يحصى ، و معلوم أن الله – تبارك و تعالى – إنما يهلك الأمم و ينزل عليهم عذابه بها بسبب ذنوبها و إسرافها في أمرها . قال تعالى : ﴿   وَتِلْكَ الْقُرَى أَهْلَكْنَاهُمْ لَمَّا ظَلَمُوا وَجَعَلْنَا لِمَهْلِكِهِمْ مَوْعِدًا﴾
، و قال : ﴿ ذَلِكَ أَنْ لَمْ يَكُنْ رَبُّكَ مُهْلِكَ الْقُرَى بِظُلْمٍ وَأَهْلُهَا غَافِلُونَ ﴾
، و قوله تعالى : ﴿وَمَا كَانَ رَبُّكَ مُهْلِكَ الْقُرَى حَتَّى يَبْعَثَ فِي أُمِّهَا رَسُولًا يَتْلُو عَلَيْهِمْ آيَاتِنَا وَمَا كُنَّا مُهْلِكِي الْقُرَى إِلَّا وَأَهْلُهَا ظَالِمُونَ ﴾
.
فاستمرار هذا الحال في الإعلام معناه استمرار عصيان الشرع ، و استمرار تنكب الصراط المستقيم ، و هذا فيه من الويل و الثبور و الهلاك و العقوبات ما لا يعلمه إلا الله .
هذا من جهة ، ومن جهة أخرى فإن بقاء الإعلام على صورته الحالية ينذر بجيل لا يعرف الله ، و لا يقيم للدين وزناً ، و لا تربطه بالعقيدة و الشريعة أي رابطة ، أي أنه ينذر يجيل يغلب عليه الفسق و الفجور .
و لعل فيما سمعناه قبل عدة سنوات من جماعة أتباع الشيطان في مصر ما يشير إلى ذلك ؛ فبقاء الإعلام على منهجه الحالي يسهم في خلق جيل بعيد عن ربه كل البعد ،همه الشهوات ، و حزبه حزب الشيطان ، قال تعالى : ﴿اسْتَحْوَذَ عَلَيْهِمُ الشَّيْطَانُ فَأَنْسَاهُمْ ذِكْرَ اللَّهِ أُولَئِكَ حِزْبُ الشَّيْطَانِ أَلَا إِنَّ حِزْبَ الشَّيْطَانِ هُمُ الْخَاسِرُونَ﴾
.
كما ينذر بقاء الإعلام على نهجه الحالي بجيل- أيضاً- لا أخلاق له ، و لا عزة عنده ، و لا كرامة لديه ، و لا أدب في نفسه عند التعامل مع الخلق ، جيل يكثر فيه العقوق ، و قطع الرحم ، و الميوعة ، و التفاهة و الجهل ، و الهبوط في المستوى العقلي و الفكري .
جيلٌ يعاني من من انعدام الهمة ، و سيطرة الأنانية ، و شيوع الكذب ، و خيانة الأمانة ، و لا يقدر هذا الجيل على حمل الأمانة ، و القيام بالمسؤوليات ، و الدفاع عن أرض الوطن و القضية و المقدسات .
لعل نظرة عابرة إلى ما تزخر به الصحافة و السينما و التلفزة و الأغاني و المسرحيات و ما فيها من طغيان موجة الإباحية و الدعارة التي يتفنن اليهود بشكل خاص في نفث قذارتها ، كافية لتظهر إلى أي مدى تستغل و سائل الإعلام المعادية أسلوب إشاعة الفاحشة لا ضد الإسلام وحده و إنما ضد القيم الدينية الأخرى و ضد كل مقومات الأخلاف الإنسانية 
.
ومن مخاطر بقاء الإعلام على صورته وواقعه الحالي ضعف كيان الأسرة ، هذه الأسرة التي تشكل اللبنة الأولى في بناء المجتمع ، فبقوتها يقوى المجتمع ، و بضعفها يضعف المجتمع و ينها .
فالإعلام المعاصر يهدم بنيان الأسرة شيئاً فشئياً ، و خير مثال على ذلك ، ظاهرة إدمان النت ، حيث إن كثيراً من الرجل و النساء يقضون ساعات طويلة على شبكة الإنترنت ، مما يؤثر فعلياً على أدائهم للحقوق و الواجبات الزوجية ، مما ينعكس سلباً على استقرار حياتهم الأسرية 
.
و من مخاطر بقاء الإعلام – أيضاً – على صورته الحالية استمرار مجموعة من الظواهر السلبية في المجتمع ، و استفحال نشرها و تدميرها ، ومن هذه الظواهر : ظاهرة التبرج و الكشف عن العورات و النظر إلى المحرامات – ظاهرة مسخ المرأة و تقديمها بشكل مشوه على اعتبار أنها أداة للإغراء – ظاهرة القلق و الاضطراب النفسي ، و عدم الشعور بالأمان ، - ظاهرة الزواج العرفي التي ساهم الإعلام بدور في الترويج لها – ظاهرة العنوسة و ارتفاع نسبها في العالم العربي – ظاهرة الاغتصاب و التحرش الجنسي
 .
خلاصة القول في هذا المبحث ، أن بقاء الإعلام على صورته ووضعه الحالي نذير شر و سوء ، وسوف يحيق بالأمة و يلحق بها مالم تتغير ، فالإعلام اليوم معول هدم لكيان الأمة ، و خنجر مسموم مغروس في ظهرها ، وهو شيطان يوسوس للناس بالسوء و يقودهم و يسوقهم إلى مستنقع الرذيلةو الفاحشة ،و هو كذلك بوق الشيطان و مزمار من مزاميره ، أسأل الله أن يجير هذه الأمة و يرشدها إلى الصواب .

المبحث الثالث
من يقف خلف تغييب الدور التوجيهي للإعلام ؟!
     الأصل في الإعلام أن يكون موجهاً للخير حاثاً عليه ، و لكن هناك جهات عديدة تعمل بشكل دؤوب و مستمر على تغييب الدور التوجيهي للإعلام ، و جعله توجيهاً سلبياً فقط ، و يمكن حصر هذه الجهات على النحو التالي :
· السيطرة اليهودية العالمية على وسائل الإعلام :
    وهي سيطرة عَمِلَ اليهودُ منذ عشرات السنين على تحقيقها ، و كان قصدهم من هذه السيطرة إفساد و سائل الإعلام ، و ملأها بالإنحلال و الفساد ، و بالتالي إفساد الشعوب ، و تحقيق السيطرة و الهيمنة علها بيسر و سهولة .
   جاء في كتاب برتوكولات حكماء صهيون : " غير أن الحكومات لم تعرف كيف تستغل هذه القوة بالطريقة الصحيحة ، فسقطت في أيدينا ، ومن خلال الصحافة أحرزنا نفوذاً ، و بقينا من وراء الستائر ، و بفضل الصحافة كدسنا الذهب "
 .
· فساد الأنظمة الحاكمة :
 تلك التي تعمل على المحافظة على كراسي حكامها ، و تتمسك بعروشها بأي وسيلة ، و لذلك فقد اتخذت من وسائل الإعلام وسيلة لتحقيق هذه الغاية ، حيث ملأت وسائل الإعلام بالشر ، و ألهت بذلك الشعوب عن قضاياها الرئيسية .
و لعل من الشواهد ما قاله د. خالد القحص تحت عنوان " فساد الإعلام أم إعلام الفساد " حيث قال في معرض حديثه عن الإعلام في الحكومة الكويتية و إعلامه: } أول مظاهر الفساد الاعلامي الذي استشرى في المشهد الاعلامي الكويتي هو الدفاع المستميت والمنتظم والشامل عن الحكومة بشخوصها وبمواقفها بشكل ينزهها من كل نقص ويبرئها من كل عيب. ومع أن تلك الصحف هي صحف خاصة من حيث الملكية، لكن مضمونها لا شك في أنه يجعلها صحفاً حكومية صرفة. لا أحتاج الى تبيان أن الدفاع عن الحكومة بحد ذاته ليس عيباً أو ليس بالضرورة مؤشراً على الفساد، ولكن عندما تنتهج هذه الصحيفة أو تلك القناة منهج الدفاع عن الحكومة باستمرار، وبالمقابل تتبنى سياسة الهجوم على مناوئيها من أعضاء المجلس، وأن يكون كتابها منسجمين معها، فهذا هو ما أتحدث عنه{.
 
· الطمع المادي " المالي " :
  كثير من وسائل الإعلام يملكها أثرياء في العالم العربي ، و هؤلاء كل همهم و مقصدهم الربح المالي ،و جمع الثروات الطائلة ، دون نظر إلى طريقة هذا الثراء ، سواء كانت مشروعة أم غير مشروعة ، لذلك فإن هؤلاء الأثرياء الذين يملكون هذه القنوات الإعلامية معنيُّون بكل ما فيه إثارة و متعة و شهوات محرمة ، حتى يكون لتجارتهم و إعلامهم رواج بين الناس ، و إقبال عليه ، و صدق الله تعالى إذ يقول  :﴿  كَلَّا إِنَّ الْإِنْسَانَ لَيَطْغَى * أَنْ رَآهُ اسْتَغْنَى   ﴾
 ، و قوله تعالى : ﴿  وَتُحِبُّونَ الْمَالَ حُبًّا جَمًّا  ﴾ 
.
ومن شواهد هذه النقطة ، ما يحدث عبر قنوات الإعلام من تصويتات للاعب الفلاني و المطرب العلاني ، و التصويت لقضية تافهة عبر وابل من رسائل sms و غيرها من أساليب التصويت ؛ يقول عبدالله بن مهنا الحبيل  في مقالة له على صحيفة العرب القطرية؛ قوله  :" وقد يقول قائل: وما المشكلة في الإثارة والتصعيد الإعلامي التي تشكل جزءا من المهمة الإعلامية دائما وهذا مقال ليس هذا مقامه، إذ إن هذه الإثارة لا يجوز أن تكون بالطريقة الرخيصة التي انتهجتها بعض الجهات إضافة إلى أن الدوري السعودي يتميز عن غيره بجماهيريته الجارفة والتأثير الكبير لهذه الجماهير على صناع القرار في الأندية السعودية خصوصا إذا اندمج صوت الجماهير مع صوت الإعلام.

ما نخلص إليه هو أن هذا الضخ الإعلامي بهذه الطريقة العشوائية والمسعورة في بحثها عن النفع المادي يسهم في تكوين جمهور لا يتسم بالوعي الرياضي وسعة الأفق اللازمة لتطوير الكرة السعودية، وهو الأمر الذي تحتاجه الكرة السعودية في هذا الوقت بالذات, فأن تفشل في نجاح جيل لفريق كروي خير لك ألف مرة من أن تفشل في صناعة جمهور كروي واعٍ وأن تعبث في مقاييس ومعايير النجاح عنده. "
.
اللافت أن هذه النظرة الربحية للإعلام في أبسط الأمور تُضر بالمجتمع ، فهذه المسألة المتعلقة بلعبة من ألعاب الرياضة ، و كيف وصف الكاتب أن هذه الطريقة و الهدف الربحي – أثره – تكوين جمهور لا يتسم بالوعي " الرياضي " بين علامتي تنصيص و بإمكاننا إبدالها بسياسي أو اقتصادي ، أو أخلاقي و غيرها من الأمور التي يُسلب الوعي تجاهها بهذه الطريقة .
· سكوت الشعوب و صمتها :
   من أسباب انتشار الفساد و تغييب الدور التوجيهي للإعلام ، سكوت الشعوب عن هذا الفساد و الشر ، و عدم إنكارها له ، و عدم تحركها بشكل فعال لتغييره ، كأنها قد رضيت به و استكانت له .
أعجبتني فكرة في الولايات المتحدة الأمريكية التي نستورد منها كل شيء إلا الفضائل حيث هناك ما يسمى بالإنجليزية :
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أي مجلس الآباء و التلفزيون – لأن أولادنا يشاهدون –
إذا كانت هذه الدولة التي يعرف عنها نشر الرذيلة فيها مجلس كهذا المجلس ، فهل آباء الأمة العربية عاجزون عن إنشاء مثل هذه الأمور؟!! 
· غياب النموذج الإعلام الإعلامي الممثل للخير و الهدى و الصلاح :
أو وجوده لكن بشكل ضعيف ، دون المستوى المطلوب ، هذا أتاح للإعلام الفاسد أن يلعب دوره ، و أن يسيطر على الساحة ، و يوجه كما يشاء ، حتى أصبح من الصعب تجاوزه .
إن المتأمل في حال الإعلام الذي يبدو إسلامياً و الإعلام المعاصر يرى بوضوح التفاوت في القدرات ، حيث إن الإعلام الهادم يطغى على الإعلام الهادف أو محاولات الإعلام الهادف ، نحن لا نفتقر إلى الخبرة و لا إلى المادة ، فالمسلمين أصحاب رسالة ، و رسالتنا عالمية واقعية ، تدعو إلى تحرير الأمة من مظاهر العبودية لغير الله ، و وضع أطر تنظم سائر أمور الناس الحياتية ، كيف لا وقد وصل أمر الأمة الإسلامية مشرق الأرض و مغاربها بإمكانيات ضئيلة عبر رسالة الأمن و السلم و الأخلاق التي حملها الدعاة – الذين قاموا بدور رجل الإعلام –  إلى العالم و كانت رسالة سمت بالأمة و أوصلتها إلى حال القوة و لكنها ضعفت بالمؤامرات ، و بالتجهيل و بترك أوامر الله عز وجل .
الفصل الثالث
دور الإعلام الإسلامي الهادف و أثره في التوجيه الأخلاق و العوائق التي يواجهها.
المبحث الأول :
الدور الأخلاقي للإعلام في الإسلام و أثره في التوجيه.
المبحث الثاني :
مقومات الإعلام الهادف في الإسلام.
المبحث الثالث :
عوائق تحول بين الإعلام الإسلامي و دوره التوجيهي.
المبحث الأول 
الدور الأخلاقي للإعلام في الإسلام و أثره في التوجيه 
يسهم الإعلام في الإسلام بشكل فعال في غرس الأخلاق في نفوس أبناء الأمة ، و تعميق معاني الآداب الإسلامية في حياتهم ، و توجيههم نحو كل فضيلة ، فالإعلام في الإسلام يدعو إلى الصدق و يحث على الأمانة ، و يرغب بالعفة ، و ينادي بالتزام النظام ، و يوجهه نحو النظافة و استقامة الكلمة ، و استغلال الوقت ، و يناشد المسلمين بالرحمة و التراحم فيما بينهم ، وهو في الوقت نفسه يحارب الفاحشة ، و يطارد الرذيلة ، و يمقت الكذب ، و يعلن الحرب على الفوضى و المحسوبية و الإهمال و الفحش في الكلام .
فالذود عن أخلاق المجتمع المسلم و تزكيته هدف من أعظم أهداف الإعلام الإسلامي و أبعدها أثراً في النفوس و أدومها في الزمن المنظور أو البعيد ، لأن برامج الإعلام تؤثر في الشباب و الشيوخ و الأطفال و النساء و المتعلم و الأمي و البر و الفاجر و العالم و الجاهل ، و لأن وسائل الإعلام غزت البيوت و المصانع و أماكن التجمعات البشرية ، سواء على مستوى العائلة أو مستوى الجماعة ، أو على مستوى الأفراد ، فقد أصبحت أداة تأثير شديدة في النفوس و لا يوجد فرد من أفراد المجتمع لا يتعرض لتأثير وسائل الإعلام ، ومن هنا كان و اجب الإعلام عظيماً و هدفه مؤثراً على حاضر المجتمع و مستقبله بخاصة الفئات الأكثر تأثراً به ، وهم الأطفال و المراهقون ، حيث تمثل وسائل الإعلام مصدراً من مصادر التعليم و مركز تقليد ، و محاكاة لطول المدة التي يقضيها الناس تحت تأثير وسائل الإعلام التي تعمل على نشر أفكارها بشكل دائم و متلاحق و في مختلف المجالات و الميادين 
 .
إذاً الإعلام الإسلامي هو إعلام الأخلاق ، أي الإعلام الذي يبني الأخلاق في نفوس المسلمين ، و الشواهد على ذلك كثيرة :
·     هذه خطبة النبي ، صلى الله عليه و سلم ، في حجة الوداع ، منبر إعلامي عظيم ، استغله النبي ، صلى الله عليه و سلم ، لتوجيه الأمة التوجيه السليم نحو نحو الفضائل و الآداب و الأخلاق التي تحمي حياتهم و كيانهم ، و مما ورد فيها :" ... إن دمائكم و أموالكم حرام عليكم كحرمة يومكم هذا  في شهركم هذا في بلدكم هذا ... فالتقوا الله في النساء فإنكم أخذتموهن بأمان الله و استحللتم فروجهن بكلمة الله ... "
.
     فالخطبة و الحج كما ورد في هذا الحديث منبر إعلامي عظيم يحث المسلمين و يوجههم نحو التراحم و حفظ الدماء و التزام السلم الاجتماعي ، و أداء الحقوق الزوجية ، و الرحمة بالضعفاء ، و الإحسان إلى النساء .
·       الصحيفة الإسلامية هي منبر من منابر الإعلام الإسلامي الموجه ، ومن الصحف الإسلامية ذات الشهرة و السمعة الطيبة في زماننا هذا صحيفة اللواء الإسلامي ، و أورد للقاريء الكريم مجموعة من التحقيقات التي تبين إسهام هذه الصحيفة في غرس الأخلاق في نفوس الأمة ، و توجيههم نحو الخير ، و تحذيرهم من الظواهر السيئة .
(تحقيق : الغش و تسريب أسئلة الامتحانات في الثانوية ، أبشع أنواع الفساد و غياب الضمير.
تحقيق  :الشائعات حرام و خطر على الأمة .
تحقيق : لنبدأ معاً حملة قومية لنشر الحياء في المجتمع .
تحقيق : الانتحار جريمة في حق النفس و قنوط من رحمة الله ، و الإيمان سبيل النجاة .
تحقيق : المطالبة بعدم تجريم زنا الزوجة خارج المنزل تحد صارغ للأحكام الشرعية . )
.
·       المجلة الإسلامية هي منبر من منابر الإسلام ، و الإعلام الإسلامي في التوجيه ، و غرس القيم الإسلامية و الفضائل الأخلاقية في النفوس ، ومن المجلات الإسلامية على الساحة اليوم مجلة الأزهر ، وهي أعرق مجلة إسلامية ، تصدر منذ قرابة التسعين عاماً .
     لمعرفة دور هذه المجلة في التوجيه الإعلامي للأخلاق و القيم  أورد للقارئ عناوين مجموعة من المقالات من هذه المجلة :
1- مقال : لا للعداوة و البغضاء نعم للحب و الإخاء للشيخ ابراهيم الفيومي .
2- مقال : قيم إنسانية أكد عليها نبي الإنسانية للدكتور محمد فتحي فرج .
3- مقال : الحياء سبيل الرقي و الفلاح في المجتمع للأستاذ أحمد سليمان .
4- مقال : أثر الغش في المجتمع للشيخ عمر الديب .
5- مقال :الشباب ووقت الفراغ رؤية إسلامية للدكتور محمد العطار .
6- مقال حسن الخلق في القرآن الكريم و السنة النبوية للشيخ فوزي الزفزاف .

      هذه نماذج جميلة لكنها تبقى قليلة و ضعيفة أمام القوة الجبارة التي يغزو بها الفساد العقول ، فهذه المقالات يبقى دورها محدود و لكن أثرها عميق .
·      الكتاب الإسلامي هو – كذلك – منبر من منابر الإعلام الإسلامي و له دور و أثر كبير في توجيه القيم و الأخلاق ، وله دور في بيان القيم الإسلامية ، و التأكيد و الحث على الأخلاق الإسلامية .
ومن ذلك الكتب التي بعثها رسول الله ، صلى الله عليه و سلم ، إلى الملوك ، ككتابه إلى النجاشي : }هذا كتاب من محمد النبي إلى النجاشي الأصعم عظيم الحبشة ، سلام على من اتبع الهدى و آمن بالله و رسوله ، و أشهد أن لا إله إلا الله وحده لا شريك له ، ولم يتخذ صاحبة و لا ولداً ، و أن محمداً عبده ورسوله ،و أدعوك بدعاية الإسلام ، فإني أنا رسوله أسلم تسلم ، يا أهل الكتاب تعالوا إلى كلمة سواء بيننا و بينكم أن لا نعبد إلا الله و لا نشرك به شيئا...  
{ .
· يلعب الشعر الإسلامي كذلك دوراً هاماً في تعزيز الأخلاق و الدعوة إليها ، و في بيان القيم الإسلامية التي يقوم عليها الإيمان بالله و توحيده ، ومن ذلك قول الإمام الشافعي حاثاً على التراحم :
نعيب زماننا و العـيب فينا ... و ليـس لزماننا عـيبٌ سوانـا
و نهجوا ذا الزمان بغير ذنبٍ ... و لو نطق الزمان لنا هجانا 
و ليس الذئب يأكل لحم ذئبٍ ... و يأكل بعضنا بعضاً عيانا 
و قول الشاعر :
قل للطبيب تخطفته يدُ الردى ... من يا طبيبُ بطبه أدراك
قل للمريض نجا وعوفيَ بعدما ... عجزت فنون الطبِ من عافاك
و النحل قل للنحل يا طير البوادي ... من الذي بالشهد حلّاك 
و إن ترى الثعبان ينفثُ سمه ... فسأله من ذا بالسمومِ حشاك

     
فالحمد لله الكريم لذاته حمداً ... و ليس لواحدٍ إلاكَ    
 .
·    القصة الإسلامية منبر إعلامي إسلامي هامٌ يحمل الكثير من المضامين الأخلاقية ، فعلى سبيل المثال هناك في السنة النبوية المطهرة قصة الأبرص و الأقرع و الأعمى من بني إسرائيل 
.
وقد حملت هذه القصة المضامين الأخلاقية الآتية :
أولاً : يجب على المرء شكر الله على سلامة أعضائه و حواسه .
ثانياً :عاقبة الشكر رضا الله ، و عاقبة الجحود سخط الله .
ثالثاً :الزجر عن البخل .
رابعاً : فضل الصدقة .

لاشك أن لكل إعلام هدف و دور توجيهي ، فلا عبثية في الرسائل التي تبثها قنوات الإعلام بكافة أشكالها ، وهنا يكمن دور الإعلام الإسلامي كمؤثر على النفس الإنسانية ، حيث إن الإسلام استخدم منهج متكامل في بث رسالته و دعواته ، يبرز دور الإعلام الإسلامي في توجيه القيم و الأخلاق من خلال الوسائل السابقة و التي ذكرت بعضاً منها ، وهي قادرة على التأثير ، حيث خلق الله ،عز وجل ، الإنسان و وضع فيه فطرة سليمة ، هذه الفطرة هي بمثابة الأساس الفكري الذي يحمله كل إنسان .
مثلاً في بداية ظهور الإسلام كان الإتجاه القائم يدعو إلى الشرك بالله ، و أحياناً إلى الرذيلة مع وجود بعض الأخلاق التي أقرها الإسلام ،يقول فؤاد توفيق العاني في كتابه " الصحافة الإسلامية و دورها في الدعوة " :  ]  ... أن قدرة و تأثير وسائل الإعلام تكون أكثر ضماناً في العمل على تدعيم الإتجاه السائد و تقل في العمل على التغيير ، و لكن هذا ليس في كل الأحوال ، فالإسلام حول الآراء و الإتجاهات ،في حين فشلت الجاهلية في تدعيم الإتجاه القائم ... ثم أن هناك مؤثرات و عوامل وسيطة تساعد في عملية هذا التدعيم ... 
  [  .
من هذا فإن الأمل قائم نحو التغيير ، حتى إن الإتجاه القائم – فساد الإعلام و مساهمته في الفساد – قد يتغير و ينتقل نقلة نوعية لكن هذا لا يتأتى إلا بالجد و المثابرة ، و إن الخير في هذه الأمة – أمة الإسلام – إلى قيام الساعة .
المبحث الثاني 
مقومات الإعلام الهادف في الإسلام 
 الإعلام الهاف في الإسلام ليس عملية عبثية ، لا تقوم على أساس أهداف و خطط و برامج ، بل الإعلام الهادف في الإسلام هو عملية منظمة لها أسس و أهداف و غايات ووسائل و برامج و تخطيط مدروس ، حتى يكون له دور تأثيري على المسلم و غير المسلم و يكون قادراً على التوجيه و الإرشاد .
 ]  فالهدف من العملية الإعلامية هو "الإنسان " أي تسخير الوسائل و الأساليب الإعلامية لإيصال فكرة معينة إلى المستقبل ، ... الهدف من الرسالات السماوية كلها هو " هداية الإنسان " ليحيا على حق و يكون على بينة ، و يعيش في سعادة و أمن في هذه الدنيا ... [ 
.
يمكن القول أن الإعلام الهادف في الإسلام هو على النحو التالي :
1- الإعلام الهادف في الإسلام هو الذي يحقق توفير البرامج و المواد الإعلامية الملتزمة بالإسلام .
2- الإعلام الهادف في الإسلام هو الذي يزود الناس بالرسائل الإعلامية الملتزمة بالإسلام و يعمل على إقناعهم بها .
3- الإعلام الهادف في الإسلام هو الذي يعمل على حمل الناس على السلوك المطلوب دينياً و الإلتزام به  .
4- كما يكون الإعلام في ضوء الإسلام هادفاً عندما يوفر الحرية الإعلامية للجميع في حدود الشريعة الإسلامية ، و يضمن التغطية الإعلامية لجميع شعوب العالم الإسلامي و غير الإسلامي ، سكان الريف و الحضر ، متعلمين و أميين ، مع مراعاة ما بينهم من فوارق.
5- يكون الإعلام كذلك هادفاً عندما تغطي المواد الإعلامية جميع مجالات الإعلام ،و يتسع النشاط الإعلامي لكافة الوظائف الإعلامية
 .
6- الإعلام الهادف في الإسلام هو الذي يلتزم الكلمة الصادقة و الخبر و المعلومة الصادقة ، و يعمل على عدم نشر الشائعات و الأكاذيب ، ويؤيد ذلك قول الله تعالى : ﴿وَإِذَا جَاءَهُمْ أَمْرٌ مِنَ الْأَمْنِ أَوِ الْخَوْفِ أَذَاعُوا بِهِ ﴾
.
7- و يكون الإعلام كذلك هادفاً في ضوء الإسلام متى كانت أسسه قائمة و مبنية على أساس الكتاب و السنة ، فالقرآن الكريم و أحاديث النبي ، صلى الله عليه و سلم ،هي مادة غنية في الإعلام الإسلامي .
8- ومن مقومات الإعلام الإسلامي الهادف أن يقوم عليه رجالٌ صدقوا عليه ، رجال ينطبق عليهم قول الله تعالى : ﴿ إِنَّ خَيْرَ مَنِ اسْتَأْجَرْتَ الْقَوِيُّ الْأَمِينُ ﴾
، رجال آمنوا بالإسلام و رسالته ، و حملوا هم الدعوة الإسلامية و اتخذوا من منابر الإعلام و سيلة للدعوة إلى الله.
9- الإعلام الهادف في الإسلام هو الذي يحارب العنف و التطرف و الإرهاب و كافة الظواهر السلبية ، و يدعو إلى السلام و الرحمة و يبين سماحة الإسلام التي جائت بقوله تعالى : ﴿  وَمَا أَرْسَلْنَاكَ إِلَّا رَحْمَةً لِلْعَالَمِينَ  ﴾
.
فالإعلام الإسلامي له دور فعال دور هام في تعرية الفكر الإرهابي وتصحيح المفاهيم الخاطئة لدى الناس فيما يخط التعامل مع غير المسلمين ، نعم إن الإعلام الإسلامي الهادف هو الذي يقدم هذا الدين للبشرية على أنه كلمة الله الأخيرة للناس ، و أنه المنقذ لهم من كافة المشكلات التي عانت الإنسانية من ويلاتها قال تعالى : ﴿  إِنَّ الدِّينَ عِنْدَ اللَّهِ الْإِسْلَامُ   ﴾
.
     خلاصة القول في هذا المبحث أن الإعلام الهادف هو الذي يحمل الإسلام ، و يقدمه للبشرية عقيدة و شريعة ،يقدمه على اعتبار أنه الدين الخاتم الذي ارتضاه الله لعباده ، و على أنه الدين الخاتم الذي ارتضاه الله لعباده ، و على أنه الدين الذي يجمع بين الدنيا و الآخرة ، و المادة و الروح .
المبحث الثالث
عوائق تحول بين الإعلام الإسلامي ودوره التوجيهي 
        الإعلام الإسلامي و محاولات الإعلام الإسلامي في الزمن المعاصر يواجه كثير من المشكلات و العوائق التي تشكل خطورة عظيمة في طريق عمل الإعلام الإسلامي وواجبه نحو الأمة توجيهاً و إرشاداً و تنويراً للعقول ،كيف لا و توضع العوائق أمام هذا الإعلام و تحول بينه و بين البناء العقائدي للأمة و البناء الثقافي و الحضاري ، لقد عرف أعداء الدين ما لهذا الذراع من قوة في التغيير  فحال دون استفادة المسلمين -رغم سعيهم- من الإستفادة من قنوات الإعلام و تجنيدها لصالح الأمة و البشرية بدلاً من تضليلها .
      لا شك أن أهم الحواجز المنشورة في وجه الإعلام الإسلامي الصور المغروسة – السلبية – في عقول غير المسلمين عن الإسلام هم " الصهاينة " حيث إنهم كما يقول الدكتور عبد القادر طاش :" يعد النفوذ الصهيوني الكبير في وسائل الإعلام الغربي أحد أهم و أخطر العوامل التي أسهمت – وما تزال – في صياغة الصورة النمطية السيئة عن الإسلام و العرب و ترسيخها في العقل الغربي المعاصر ، إن هذا النفوذ الصهيوني المتنامي حقيقة لا يمكن إنكارها – وخصوصاً في الولايات المتحدة الأمريكية – و هذا النفوذ الذي وصل إليه الصهاينة في أمريكا – كما يقرر علي الدين هلال – لم يأت نتيجة لمعجزة أو عمل (فهلوي ) للحركة الصهيونية ، بل هو خلاصة ثلاثة عوامل محددة ؛ أولها تحليل علمي لواقع المجتمع الأمريكي و نقاط قوته و ضعفه ، و معرفة دقيقة للقوى المؤيدة و المعارضة و المحايدة ، ثم رسم سياسة إعلامية و دعائية أساسها التأثير على هذا المجتمع . و ثانيها تنظيم دقيق ، قوامه الجالية اليهودية يتغلغل في سائر مجالات المجتمع ، و ثالثهما المال الذي يمكِّن هذا التنظيم من الحركة و النشاط "
.
   هذا ينطبق على الدور الصهيوني في كل أنحاء العالم ، لكنه يظهر بوضوح في سكانت و تحركات الإعلام الغربي ضد الإعلام الإسلامي لمنع وجوده أو تقييده أو منع وصول رسالته بالتشويه و التشويش و التكذيب .
     أنقل هذا الخبر الذي أوردته مجلة البيان الإسلامي في عددها الصادر في شهر ذي الحجة لعام 1431هـ ، لبيان ما يعانيه الإعلام الإسلامي من عقبات و تشويه و محاربة ، فقد جاء في الخبر ما يلي : " في أسبوعين تقريباً من شهر اكتوبر جرى إيقاف معظم القنوات الإسلامية السلفية و غيرها ، و التي كان من أشهرها ( الناس والرحمة والحافظ و صفا و وصال و البدر و غيرها ) ، و ذلك في خطوات تدريجية ، و البداية كانت مع شركة البراهين العالمية التي أغلق لها أربع قنوات هي : الناس ، و الخليجية ، و الحافظ ، و الصحة و الجمال ، ثم جاء الدور على صفا ووصال وصولاً إلى الرحمة و الحكمة و قنوات أخرى ، ومن سلم من الإغلاق تعرض للإنذار في خطوة سابقة للإيقاف .و إن كان العجب إغلاق مثل هذه القنوات التي تعرف بالإسلام و تدعو إلى مبادئه إلا انه يبقى الأكثر عجباً الأسباب التي سيقت من بعض مسؤولي الدولة المصرية حول الإيقاف . متمثلة في أن ذلك جاء في إطار سلسلة من الإجراءات لتنقية الفضاء العربي من دعاوى الفتنة و الجهل و التطرف و لانحراف ، كما أن هذه الإجراءات التصويبية التي اتخذتها شركة نايل سات تجاه القنوات المتطرفة هي اجراءات تستهدف في مجملها الحفاظ على قيم المجتمع المصري و العربي ، و صرح مسؤولون آخرون أن هذه القنوات لا تهدم أفراداً و لكنها تهدم المجتمع نفسه و ذلك يرجع إلى أنها تحض على كراهية الآخر ، ومن ثم تصنع الفتنة الطائفية ، و تصدرها للمجتمع . و أنها تهديد للوحدة الوطنية ، و تأجيج للفتنة و نشر التشدد الديني المتعصب ، وهو ما يساعد على خلق ركائز الفكر الإرهابي .
و أعرب آخرون أن إغلاقها جاءفي إطار حملة لتنظيف القمر الصناعي من الخرافات و الأحلام و الكسب غير المشروع و عدد من الإتهامات الأخرى لهذه القنوات ، و من العجيب أيضاً أن فيروس الإيقاف و المنع و التحذير لم يصب القنوات الغنائية و لا الراقصة و لا الفيديو كليب و لا التبشيرية النصرانية ولا القناوت الشيعية " 
.
     إن هذا الخبر الذي نقلته ليضعنا بوضوح أمام الإجابة على سؤال ، ماهي العقبات التي تحول بين الإعلام الإسلامي و دوره التوجيهي ؟ إن هناك حملة واسعة ضد الإعلام الإسلامي تقوم على أساس تشويه هذا الإعلام ووصمه بكل التهم المخزية التي لا تليق ، فهم يتهمون الإعلام الإسلامي بأنه إعلام التخلف و الرجعية و الإرهاب و سفك الدماء ، إنه -كما يقولون – الإعلام الذي يحارب الآخر و لا يعترف به .
     فالحرب ضد الإعلام الإسلامي على أشدها ، وهي حرب تهدف إلى إتهام هذا الإعلام بأنه إعلام الخرافات و الأوهام و الضلالات و الخزعبلات ، و أنه الإعلام الذي يريد الرجوع بالناس إلى عصور القرون الوسطى ، كما يتهمون هذا الإعلام و يشوهونه على أنه إعلام نفعي مادي إقتصادي ، كل همه الربح و الثراء و جمع المال ، كما و يحاول أعداء الإسلام الذين هم أعداء الإعلام الإسلامي تشويهه من خلال تقديمه على أنه إعلام يهدد وحدة المجتمعات و أمنها و السلام الإجتماعي فيها .
       و خلاصة القول أنهم يحاربون الإعلام الإسلامي للحيلولة بينه و بين الناس ، و الحيلولة بينه و بين أداء الرسالة الأخلاقية العظمى التي يؤديها ، و ذلك حتى يبقى الناس في ظلامهم و غَيِّهم ، و صدق الله تعالى إذ يقول : ﴿   يُرِيدُونَ أَنْ يُطْفِئُوا نُورَ اللَّهِ بِأَفْوَاهِهِمْ وَيَأْبَى اللَّهُ إِلَّا أَنْ يُتِمَّ نُورَهُ وَلَوْ كَرِهَ الْكَافِرُونَ   ﴾
.
و من العقبات التي تحول بين الإعلام الإسلامي و رسالته القيمية الأخلاقية :
1-  ضعف الإمكانات المادية لتمويل العمل الإسلامي ، كما حصل مراراً مع قناة الفجر الإسلامية.
2- قلة الموارد البشرية التي تتبنى العمل الإسلامي الإعلامي ، و تبذل في سبيله الجهد و الوقت و المال .
3- تشويه بعض الإسلاميين للعمل الإعلامي الإسلامي من خلال المنهج المتطرف المتشدد البعيد سماحة الإسلام .
4- الأنظمة العلمانية الحاكمة التي لا تريد لصوت الحق أن يعلو .
5- كثرة قنوات الإعلام الهابط ، و التي تستحوذ على إعجاب الكثيرين بما تبثه من مواد منحلة مليئة بالشهوات .
الــخـــاتــمـــة :
    بعد هذه الجولة الطيبة الكريمة مع دور الإعلام الإسلامي في التوجيه نحو القيم و الأخلاق يمكن الخروج بجملة من النتائج وهي على النحو التالي :
1) يمكن تعريف الإعلام الإسلامي بأنه : أداة من أدوات الدعوة إلى الله ، تتخذ من منابر الإعلام وسيلة لتزويد الناس بالمعلومات ، و توجيههم و إرشادهم و تسليتهم ، و ذلك ضمن منظومة متكاملة تشتمل أصولها و رسالتها و أهدافها و ضوابتها من الكتاب و السنة .
2) القيم و الأخلاق التي ينبغي للإعلام أن يوجه نحوها ، و يؤكد عليها كثيرة ، منها : تعظيم الذات الإلهية ، التأدب مع الرسول ، صلى الله عليه و سلم ، الاستقامة على منهج الله ، الاستفادة من الوقت ، العفة ، مسؤولية الكلمة ، الصدق و العدل ، الأمر بالمعروف و النهي عن المنكر ، و مراقبة الله في السر و العلن .
3) وسائل التوجيه في الإعلام الإسلامي كثيرة منها : القرآن الكريم ، الحديث الشريف ، المسجد ، خطب الرسول ، صلى الله عليه و سلم ، فريضة الحج ، الأذان و إقامة الصلاة ، و غيرها .
4) من أساليب التوجيه في الإعلام الإسلامي  : التوجيه بالقدوة ، و التوجيه بضرب المثل ، و التوجيه باللعب و الترويح ، و التوجيه بالاختبار و غير ذلك .
5) تسهم قنوات الإعلام المعاصرة في تدمير المجتمع ، و هدم قيمة ، و تضييع أخلاقه ، و تساهم هذه القنوات بما تبثه من سموم و جنس و عنف في تخريب الأخلاق و إشاعة الفاحشة ، و نشر الإلحاد ، و الوقوع في الجرائم .
6) تسهم قنوات الإعلام المعاصرة في تشويه صورة الإسلام ، و تقديمه على أنه رمز الرجعية و لقسوة و الإرهاب و التخلف .
7) يسهم الإعلام المعاصر في خلق و تعميق وجود كثير من الظواهر السلبية ، مثل ظاهرة الميوعة و التفاهة ، ظاهرة إطلاق البصر و عدم غضه عن الحرمات ، ظاهرة الإسراف و التبذير ، ارتفاع نسب الطلاق ، ظاهرة الخيانة الزوجية ، و غيرها .
8) استمرار الإعلام المعاصر بسلبياته ينذر بكثير من الشرور و المخاطر منها: سَخَطُ الله و مقته ، و ضعف بناء الأمة و انهيارها ، تنكب السراط المستقيم ، ضياع العزة و الكرامة ، ضعف الأسرة و تفكك بناينها ، و غير ذلك .
9) تقف جهات كثيرة خلف تغييب الدور التوجيهي للإعلام الإسلامي منها : السيطرة اليهودية العالمية على وسائل الإعلام ، الأنظمة الحاكمة ، الطمع المالي ، سكوت الشعوب و صمتهم ، غياب النموذج الإعلامي المثثل للخير . 
10) الإعلام الإسلامي يعمل على غرس الأخلاق في النفوس و يساهم في تعميق الآداب الإسلامية في حياة المسلمين ، و توجيههم نحو كل فضيلة ، و يرغبهم في الصدق و الأمانة ، و يحثهم على استقامة الطريق ، و صفاء القلب و طهارة الكلمة ، و استغلال الوقت ، و يحذرهم من كل رذيلة .
11) الإعلام الهادف في الإسلام هو الإعلام الذي يحمل الإسلام و يقدمه للبشرية عقيدة و شريعة ، وهو الإعلام الذي يلتزم بالشرع في كل مواده التي يعرضها .
12) هناك عقبات كثيرة تقف أمام الإعلام الإسلامي تحول بينه و بين دوره الإرشادي و التوجيهي للقيم و الأخلاق و غرسها في نفوس الناس ، و تتمثل في ضعف الإمكانات المادية ، و قلة الموارد البشرية ، و تشويه الأنظمة الحاكمة لها ، و تشويه بعض العاملين في الإعلام لصورة هذا الإعلام الإسلامي .
و يمكن لهذه الدراسة أن تخرج بالتوصيات الآتية :
1) إزالة كافة العقبات التي تحول بين الإعلام الإسلامي و بين أداء رسالته الأخلاقية في المجتمع .
2) دعم الإعلام الإسلامي بكافة قنواته باعتباره يد قوية تقوم على بناء المجتمع الإسلامي بناءً أخلاقياً راسخاً .
3) إصدار النشرات و المؤلفات و عقد الندوات التي توضح حقيقة الإعلام الإسلامي و تزيل التشويه المتعمد نحوه .
4) إغلاق كافة قنوات الإعلام الساقطة التي تدمر أخلاق الأمة ، و تضعف كيانها و تسير بها نحو الهاوية .
5) العمل على إيجاد كوادر إعلامية مؤهلة ، قادرة على قيادة مسيرة الإعلام الإسلامي و تقديمه للمجتمع بأفضل صورة .
و الحمد لله التي بنعمته تتم الصالحات .
فهرس الآيات القرآنية 
	السورة
	رقم الآية
	مكان وجودها في البحث

" الصفحة "

	البقرة 
	163
	8

	 آل عمران
	19
	35

	=
	102
	1

	=
	104
	11

	النساء
	83
	34

	الأنعام
	90
	14

	=
	152
	9

	الأنفال
	60
	5

	التوبة 
	32
	38

	=
	65، 66
	8

	=
	98
	8

	=
	119
	10

	ابراهيم
	24-26
	14

	الاسراء
	53
	9

	الكهف
	59
	24

	طه
	98
	8

	=
	123-124
	8

	الأنبياء
	107
	35

	الأحزاب
	21
	14

	=
	54
	10

	=
	131
	24

	النور
	19
	9

	القصص
	26
	35

	=
	59
	24

	يس
	26
	5

	ق
	18
	9

	الذاريات
	56
	7

	المجادلة
	19
	24

	الحشر
	19
	20

	الفجر
	20
	27

	العلق
	6، 7
	27


فهرس الأحاديث الشريفة 
	طرف الحديث
	الصفحة

	إن دمائكم و أموالكم
	30

	إن من الشجر شجرة
	16

	حق على الله
	15

	قل آمن بالله
	8

	قولوا لا إله إلا الله
	7

	لا تزول قدما عبد
	9

	من لا يرحم لا يرحم
	10

	من يضمن لي ما بين
	9

	و لا يزال العبد يصدق
	10

	يا أيها الناس
	15


المصادر و المراجع 
  القرآن الكريم 

كتب الحديث و السيرة :

1. الجامع الصحيح المختصر المسمى صحيح البخاري ،محمد بن إسماعيل أبو عبدالله البخاري الجعفي ، تحقيق: د. مصطفى ديب البغا أستاذ الحديث وعلومه في كلية الشريعة - جامعة دمشق ،دار ابن كثير ، اليمامة - بيروت ،الطبعة الثالثة ، 1407 ه- 1987م.

2. صحيح مسلم ، مسلم بن الحجاج النيسابوري ، دار إحياء الكتب العربية القاهرة . 

3. سنن الترمذي  ، محمد بن عيسى بن سوره ، دار الفكر ، لبنان ، 1994م .

4. السنن الكبرى وفي ذيله الجوهر النقي ،أبو بكر أحمد بن الحسين بن علي البيهقي ،مؤلف الجوهر النقي: علاء الدين علي بن عثمان المارديني الشهير بابن التركماني،جلس دائرة المعارف النظامية الكائنة في الهند ببلدة حيدر آباد،الطبعة  الأولى، 1344 هـ.

5. رياض الصالحين ، يحيى بن شرف النووي ، دار الأقصى ، القاهرة .

6. نزهة المتقين شرح رياض الصالحين  ،د. مصطفى الخن ورفاقه ، مؤسسة الرسالة ، ط26، 1419ه ـ 1998م .

7. من قصص الماضين في حديث سيد المرسلين ، مشهور سليمان ،شركة البراق ، ط1 ، 1413ه ـ 1993م .
8. المنهج الحركي للسيرة النبوية  ،د. منير الغضبان ، مكتبة المنار ، الأردن ،ط6 ،1411ه ـ1990 م .

اللغة و الشعر:

9. مختار الصحاح ، محمد بن أبي بكر الرازي ، دار الكتاب العربي ، لبنان 1967م .

10. ديوان الإمام الشافعي ، محمد بن إدريس الشافعي ، دار الكتب العلمية ، بيروت ،ط4 ،1412ه -1992م.

11. من كل بستان زهرة ،د.عائض القرني ، مكتبة دار الضياء ، ط1 ،1411ه .
الفقه و توابعه :
12. معالم أصول الفقه عند أهل السنة و الجماعة ،محمَّد بنْ حسَيْن بن حَسنْ الجيزاني ،دار ابن الجوزي ،الطبعة : الطبعة الخامسة ، 1427 هـ.

13. الفقه الإسلامي و أدلته ،د. وهبة الزحيلي ، دار الفكر ، الطبعة الثالثة ، 1404ه – 1983م .

14. فتاوى معاصرة ،د. يوسف القرضاوي ، دار الوفاء ، ط 3، 1408ه – 1987م .
15. الخطب المنبرية ، عبد الحميد كشك ، دار الاعتصام ، القاهرة .

باقي المراجع بلا تصنيف :
16. الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ،عبد الله قاسم الوشلي ،دار عمار ، صنعاء – اليمن –  دار البشير للثقافة و العلوم الإسلامية ، طنطا ،الطبعة الثانية ، 1414ه – 1993/ 1994 م.

17. الإعلام الإسلامي رسالة و هدف،سمير بن جميل راضي ، دعوة الحق ، كتاب شهري يصدر عن رابطة العالم الإسلامي ، ربيع الآخر 1417ه ـ العدد 172 السنة الخامسة عشرة .
18. رؤية إسلامية كبير السحرة في ثوب إعلامي معاصر ، خالد مهنا، مركز الدراسات المعاصرة ، ط1 ، 1995م .

19. التخطيط الإعلامي في الإسلام، محمود كرم سليمان، دار الوفاء ،ط1 ،1409ه ـ1988م .
20. الإعلام الإسلامي و تطبيقاته ، د. محيي الدين عبد الحليم ، مكتبة الخانجي ، القاهرة، 1400ه _ 1980م .

21. الموقف من سينما إسلامية، محمد وليد جداع،الوفاء للطباعة و النشر ، ط2 ،1989م . 
22. وقفة مع الآباء، د. محمد بكر اسماعيل ، دار المنار ، القاهرة ، ط1، 1426ه ـ2005م .

23. أساليب الغزو الفكري ، د. علي جريشة ، دار الاعتصام ، الطبعة غير مذكورة ، 1978 م.

24. أوروبا في مواجهة الإسلام  ،د . عبد العظيم المطعني ، مكتبة وهبة ، القاهرة ، ط 1 ،1413ه – 1993م .

25. مساويء تحرر المرأة في العصر الحديث، لكي علي السيد أبو غضه، دار الوفاء ، ط1، 1425ه ـ 2004م .
26. بروتوكولات حكماء صهيون ،محمد خليفة التونسي 

27. الصحافة الإسلامية و دورها في الدعوة ، فؤاد توفيق العاني ، مؤسسة الرسالة ،بيروت ،الطبعة الأولى ، 1414ه – 1993م .

28. من خصائص الإعلام الإسلامي ،محمد خير رمضان يوسف ،دعوة الحق ، تصدرها رابطة العالم الإسلامي ،مكة المكرمة، السنة الثامنة ، العدد 97 ، العام 1410ه ـ1989م .
صورة الإسلام في الإعلام الغربي،د. عبد القادر طاش، الزهراء للإعلام العربي ،القاهرة ، الطبعة الثانية ،1414ه- 1993م .

الجرائد و المجلات :

*جريدة القدس ، الثلاثاء ،15 /1/2008م.

*مجلة اللواء الإسلامي ، أعداد مختلفة .
*مجلة الأزهر ، أعداد مختلفة .

*مجلة البيان ، السنة 25، ع 280 ، ديسمبر 2010م .

مواقع على الإنترنت

اسلام أون لاين
www.islamonline.net
جريدة مباشر الإلكترونية
www.mobashernews.net
صحيفة العرب القطرية
www.alarab.com.qa
مجلس الآباء و التلفزيون
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� سورة آل عمران :3:آية 102.


� الرازي : مختار الصحاح ، ص :452 .


� سورة يس :36:آية 26 .


� سورة الأنفال: 8:آية 60.


� نقلاً عن : عبد الله قاسم الوشلي : الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ، ص :10 .


� نقلاً عن : سمير بن جميل راضي :الإعلام الإسلامي رسالة و هدف ،ص : 27- 28 .


� المرجع السابق ، نفس الصفحة .


� خالد مهنا : رؤية إسلامية كبير السحرة ، ص 51 .


� المرجع السابق ، ص 51 بتصرف .


� سورة الذاريات :51 :آية56.


� أنظر :عبد الله قاسم الوشلي : الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ، ص39 ، بتصرف .


�  و نص الحديث  :عن طارق بن عبد الله المحاربى قال : رأيت رسول الله - صلى الله عليه وسلم- مر بسوق ذى المجاز وأنا فى بياعة لى ، فمر وعليه حلة حمراء فسمعته يقول :« يا أيها الناس قولوا لا إله إلا الله تفلحوا ». ورجل يتبعه يرميه بالحجارة قد أدمى كعبيه ، يعنى أبا لهب وذكر الحديث.  البيهقي : السنن الكبرى ،رقم 361 ، (1/76).


� سورة التوبة :9 :الآية 65 و66.


� سورة البقرة :2 :آية163 .


� سورة طه :20 :آية 98 .


� سورة الحجرات 49 :الآيات 1-4 .


� سورة طه :20 :الآية 123-124 .


� النووي : رياض الصالحين ، ص :54، 55 .


� سورة الإسراء : 17 :آية 53 .


� سورة ق :50 :آية18 .


� سورة النور : 24 :آية 19 .


� النووي : رياض الصالحين ، ص :534 ما بين لحييه : اللسان ، ما بين رجليه :الفرج . د. مصطفى الخن : نزهة المتقين ، (2 / 262 ).


� الترمذي : سنن الترمذي ، رقم 2425 (4 /188).


� سورة الأنعام :6 :آية 152 .


� سورة التوبة : 9 :آية 119 .


� النووي : رياض الصالحين ، ص 39 .


� سورة الأحزاب :33 :آية 54


� النووي : رياض الصالحين ، ص :119 .


� سورة آل عمران : 3 :آية 104 .


� نقلاً عن : عبد الله قاسم الوشلي : الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ،ص :40 .


� نقلاً عن : عبد الله قاسم الوشلي : الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ،ص : 43 .


� محمود سليمان : التخطيط الإعلامي ، ص : 126 ،127 .


� د. محيي الدين عبد الحليم : الإعلام الإسلامي و تطبيقاته ، ص :163 ،164 .


� محمود سليمان :التخطيط الإعلامي ، ص :129 .


� محمود سليمان :التخطيط الإعلامي، ص :130 .


� د. وهبة الزحيلي : الفقه الإسلامي و أدلته ، (1 /533 ).


� د. محيي الدين عبد الحليم : الإعلام الإسلامي و تطبيقاته ، ص :155-156 .


� محمود سليمان : التخطيط الإعلامي ، ص: 131 .
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� المرجع السابق ، ص :133 .
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� محمد سليمان : التخطيط الإعلامي ، ص :138 -139 .


� الجيزاني :معالم أصول الفقه عند أهل السنة و الجماعة ، ص :305 .


� سورة الأنعام : 6:آية 90 .


� سورة الأحزاب :33 :آية 21 .


� سورة إبراهيم: 14 :آية24-26 .


� النووي : رياض الصالحين ، ص : 268 ، 269 .


� رواه الإمام الترمذي في سننه في أبواب صفة القيامة ، رقم 2459 .


� ديوان الإمام الشافعي ، ص :37 .


� محمد وليد جداع : الموقف من سينما إسلامية ، ص :129 . 


� د. محمد بكر اسماعيل : وقفة مع الآباء ، (2/ 27 ).


� رواه الإمام البخاري في صحيحه رقم الحديث ، ورد أكثر من مرة في مواضع 61، 62 ، 72 ، 131 ، 2095 ، 4421 ، 5129 ، 5133 ، 5771 ، 5792. أنظر : المرجع السابق ، (2 /27 ) 


� د . محمد بكر اسماعيل : وقفة مع الآباء ، (2 / 88) .


� أنظر الأنشودة في المرجع السابق ، (2/ 90 ).


� د. علي جريشه : أساليب الغزو الفكري ، ص :70 .


� د. يوسف القرضاوي : فتاوى معاصرة ، (1/695 ).


� سورة الحشر :59 :آية19 .


� د . عبد العظيم المطعني : أوروبا في مواجهة الإسلام ، ص :314 .


� محمد جداع : الموقف من سينما إسلامية ، ص : 35 .


� عبد الحميد كشك :الخطب المنبرية ، (17/60).


� جريدة القدس ، تاريخ 15 /1/2008ص 20 .


� نقلاً عن مقالة على الشبكة العنكبوتية ، موقع إسلام أون لاين تحت عنوان " د.عزة كريم..المطلقات ضحايا نجمات الفضائيات" كتبها السيد زايد صحفي متخصص في الشأن الإجتماعي ، تاريخ المشاهدة 17/11/2010م ، تاريخ المقال يوم الإثنين 2 ابريل /2007م


� جريدة القدس ، تاريخ : 15 /1 /2008م ، ص :20 .


� المرجع السابق ، نفس الصفحة و التاريخ .


� المرجع السابق ، نفس الصفحة و التاريخ .


� سورة الكهف :18 : آية 59 .


� سورة الأنعام :6 : آية 131 .


� سورة القصص:28 : آية 59.


� سورة المجادلة :58 : آية 19 .


� نقلاً عن عبد الله قاسم الوشلي : الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصر ،ص 57 ، بتصرف .


� جريدة القدس ، مرجع سابق ،ص 20 .


� أنظر حول أثر الإعلام في خلق هذه الظواهر السلبية كتاب : مساوئ تحرر المرأة في العصر الحديث لزكي علي السيد أبو غضه.


� محمد خليفة التونسي : بروتوكولات حكماء صهيون ، ص :167 .


� نقلاً عن مقالة للدكتور خالد القحص ، نشرتها جريدة مباشر الإلكترونية بتاريخ : الأربعاء 16 ديسمبر 2009 عنوان المقالة " فساد الإعلام أم إعلام الفساد " تاريخ المشاهدة 18 /11/2010م .


� سورة العلق : 96 : آية 6، 7 .


� سورة الفجر :89: آية 20 .


�  نقلاً عن صحيفة العرب القطرية  مقالة عبد الله بن مهنا الحبيل ، ،تحت عنوان " الإعلام الربحي.. طريقٌ للخسارة "تاريخ النشر 2009-08-16 ؛ تاريخ المشاهدة 18/11/2010م .
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� نقلاً عن سمير بن جميل راضي : الإعلام الإسلامي رسالة و هدف ، ص :107 -108 .


� مسلم : صحيح مسلم ، كتاب الحج ، (2/889) رقم :1218 .


� أنظر : مجلة اللواء الإسلامي الأعداد :1378 ، 1357 ،1382 ،1339 ،1379 .


� أنظر : مجلة الأزهر ، (12 /80) ، ( 10 / 80) ، (12/ 81)    ، (6 / 82) ،( 6 /83) ، (3/ 83 ).


� د. منير الغضبان : المنهج الحركي ، (3/ 48).
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